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- | Radna Rady Miejskiej w Czeladzi
1 . - za posrednictwem
DADIS «eeeenee Przewodniczacej Rady Miejskiej
W odpowiedzi na Pani wniosek z dnia 10 grudnia 2012 r. dotyczgcy Kampanii Promocyjnej
,Gospodarczej Bramy Slgska”, na podstawie informacji przekazanych przez Wydziat Rozwoju Miasta i

Inzynierii Miejskiej wyjasniam:

Miasto Czeladz prowadzito dwa projekty dofinansowane ze sSrodkéw RPO WSL na lata 2007-2013:

1) "Gospodarcza Brama Slgska - uzbrojenie terenéw Wschodniej Strefy Ekonomicznej
w Czeladzi - etap 1",

2) "Gospodarcza Brama Slgska - inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta
Czeladz" .

Projekt pierwszy polegat na uzbrojeniu terenéw wzdtuz ulicy Bedzinskiej (ok. 25 ha) i budowie ul.
Gdanskiej. Jego elementem byly dziatania promocyjne, tak jak w kazdym innym projekcie
realizowanym z udziatem $rodkéw UE, wg wytycznych Instytucji Zarzgdzajacej, zmierzajgce do
podkreslenia roli Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w finansowaniu przedsiewziecia
(wymodg Programu).

Promocja tego projektu obejmowata:

- ustawienie 2 statych tablic promocyjnych przy ul. Gdanskiej,

- opublikowanie artykutu promocyjnego w "Dzienniku Zachodnim",

- wydanie folderu informacyjnego o projekcie,

- opracowanie prezentacji projektu,

- zakup gadzetoéw zawierajgcych informacje o projekcie.

Nie jest to zadna kampania informacyjna czy promocyjna, a jedynie realizowane formy promocji
wktadu funduszy UE w realizacje przedsiewzigcia, zgodnie z obowigzujgcymi wytycznymi i wnioskiem
aplikacyjnym.

Dziatania powyzsze przygotowane zostaty przez Wydziat Rozwoju Miasta i Inzynierii Miejskiej.

Z kolei kampania zwigzana z projektem drugim prowadzona byta w latach 2010 —2011.
Bezposrednim celem tego projektu bylo wypromowanie miasta jako atrakcyjnego osrodka do
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i inwestycji, natomiast celem posrednim wzmocnienie
wizerunku gospodarczego w regionie, a w efekcie wypromowanie ofert inwestycyjnych miasta.

Promowane w materiatach informacyjnych byty oferty inwestycyjne na terenie Wschodniej Strefy
Ekonomicznej (WSE) w polach inwestycyjnych o zréznicowanej wielkosci, potozonych przy ul.
Bedzinskiej (DK94), Wiejskiej, 3 Szyb, DK 86 oraz zaprojektowanej ul. Gdanskiej.

Przedmiotem projektu byta promocja inwestycyjna miasta CzeladZ, zwigzana z udziatem Miasta
w imprezach targowych, a takze z przeprowadzeniem kampanii promujgcej tereny inwestycyjne oraz
obszary aktywizacji gospodarczej. Elementy kampanii zostaty zréznicowane, a ich dywersyfikacja
polegata na skierowaniu przekazu zaréwno do Srodowisk gospodarczych (narzedzia gtéwne), jak
i spotecznosci regionu i kraju (wzmacniajgce).

Projekt obejmowat nastepujgce dziatania, zorientowane na wypromowanie ofert inwestowania
w miescie oraz wykreowanie jego rozpoznawalnego wizerunku:



e udziat w imprezach gospodarczych — targach inwestycyjnych w kraju poswieconych
promowaniu ofert inwestycyjnych, rynkowi nieruchomosci, nawigzywaniu kontaktéw
z inwestorami w branzach, jakie moga rozwija¢ sie na promowanych w ramach kampanii
terenach,

e kampania medialna (promocyjna), na ktérg sktadaty sie:

v' artykuty prasowe w czasopismach biznesowych, branzowych, dodatkach gospodarczych gazet
ogolnopolskich i regionalnych (,,Rzeczpospolita”, ,,Gazeta Wyborcza", ,,Inwestor"),

v/ kampania internetowa (kampania banerowa), prowadzona na portalu Interia.pl,

v" kampania outdoor (z uzyciem reklamy zewnetrznej) przy gtéwnych trasach wylotowych
z miasta i w poblizu pél inwestycyjnych z informacjami dla inwestorow,

v kampania lotniskowa — z wykorzystaniem pod$wietlanej reklamy w terminalu MPL Pyrzowice,
kolportazu materiatdbw promocyjnych oraz reklama w wydawanym przez Port
dwumiesieczniku AiportSilesia,

v' opracowanie i wydanie wydawnictw / materiatdbw promocyjnych (katalogu ofert / folderu
oraz ulotki informacyjnej),

e przygotowanie multimediow o ofercie inwestycyjnej miasta.

Kampania prowadzona byfa ze $rodkéw pozyskanych z dotacji z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego oraz przy udziale $rodkéw budzetu miasta. Catkowita warto$¢ projektu wyniosta
341.574,38 zt, z czego dofinansowanie ze srodkdéw EFRR 219.638,00 zt.

Whniosek ztozony byt w procedurze konkursowej w ramach RPO — Priorytet | Badania i rozwdj
technologiczny, innowacje i przedsiebiorczosc, dziatanie 1.1.2 Promocja inwestycyjna.

Projekt ten wdrazany byt przez Wydziat Promocji Miasta.

Poza w/w dziataniami, Wydziat Gospodarki Nieruchomosciami i Nadzoru Wtascicielskiego prowadzi
dziatania zwigzane z gospodarowaniem nieruchomosciami gminnymi, polegajgce miedzy innymi na
sprzedazy terendéw inwestycyjnych. W zakresie tych czynnosci prowadzone sg dziatania promujgce
tereny objete projektem Gospodarcza Brama Slgska, poprzez:

- udziat Gminy w konkursie "Grunt na medal ",

- zamieszczanie informacji o nieruchomosciach gminnych na portalu invest in silesia,

- publikacje ogtoszen o przetargach w Gazecie Wyborczej w wydaniu krajowym,

- publikacje ogtoszen o przetargach na stronie internetowej www.czeladz.pl,

- publikacje ogtoszen o przetargach w 136 portalach internetowych ( branzowych,
spotecznosciowych, lokalnych informacyjnych ),

- wywieszanie ogtoszen o przetargach na tablicy ogtoszen w Urzedzie Miasta Czeladz oraz przed
Urzedem Miasta Czeladz,

- zamieszczanie ogtoszen o przetargach na miejskich tablicach ogtoszen,

- zamieszczenie informacji o przetargach na portalu " invest in silesia"

- kierowanie informacji o organizowanych przetargach bezposrednio do inwestoréw drogg pocztows,
- udzielanie wyczerpujgcych informacji na temat terendw inwestycyjnych potencjalnym nabywcom
zwracajgcym sie do Wydziatu w rozmowach bezposrednich, drogg mailowg i telefoniczng.
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