ZP/26/U/B-PM/09

Zalczniki do rozporzgdzenia Prezesa Rady Ministréw
zdnia ......... (poz. ...)
Zalacznik nr 1
WZOR

ZP-400

Urzad Zamowig Publicznych
Zamieszczanie ogtosa®n-line w BZP:
http://www.portal.uzp.gov.pl

X Zamieszczanie obowjzkowe
L] Zamieszczanie nieobovgzkowe

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU

OGLOSZENIE DOTYCZY

Zamowienia publicznego X Ustanowienia dynamicznego systemu zakup68Z(D ]

Zawarcia umowy ramowej ]

SEKCJA I: ZAMAWIAJ ACY

I.1) NAZWA | ADRES

Nazwa:

Gmina Czeladz reprezentowana przez Burmistrza,

Adres pocztowy:
Ul. Katowicka 45

Miejscowas¢: Czeladz Kod pocztowy: Wojewddztwo:
41 -250 Slaskie

Tel.: Faks:

032/76 37 923 032/ 76 33 694

Adres strony internetowej zamawieggo(jezeli posiada) www.czeladz.pl
Adres strony internetowej, pod ktérym dgste g informacje dotycgce dynamicznego systemu zakup@egeli

dotyczy)

1.2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO

| Administracja radowa centralna
[] Administracja radowa terenowa
X] Administracja samoeziowa

[] Podmiot prawa publicznego

[] Uczelnia publiczna
[] Instytucja ubezpieczenia spotecznego i zdrowotned
] Samodzielny publiczny zakiad opieki zdrowotnej

L] Inny (prosz okresli¢):

[] Organ kontroli pastwowej lub ochrony prawa,

gd lub trybunat

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I1.1.1) Nazwa nadana zamOwieniu przez zamawiagego: )
Kampania promaocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu ,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj
w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”

1/8




ZP-400

11.1.2) Rodzaj zamowienia

Roboty budowlane ] Dostawy ] Ustugi X

11.1.3) Okreslenie przedmiotu oraz wielkdci lub zakresu zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu
,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”
CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79342200-5 Ustugi w zakresie promacji

92111210-7 Produkcja filméw reklamowych

79824000-6 Ustugi drukowania i dystrybuciji

Szczegotowy zakres przedmiotu zaméwienia:
PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE KAMPANII MEDIALNEJ

1. Artykuly prasowe w czasopismach biznesowych (branzowych), dodatkach gospodarczych gazet
ogolnopolskich i regionalnych, ale takze w ogélnopolskiej gazecie opinii.

- Gazeta 1: dodatek poswiecony nieruchomosciom w ogoélnopolskim dzienniku o tematyce informacyjnej i
publicystycznej, ekonomicznej i prawnej, naktad minimum 200 tys. egz.. Ogtoszenie w dodatku, modut
4x4, pozostate strony redakcyjne. (3 emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik branzowy opisujacy przedsiewziecia inwestycyjne w polskich aglomeracjach:
Katowicach, Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu, naktad minimum 8.000 egz., Reklama: modut 1/3 spad, (3
emisje),

- Gazeta 3: S$laskie wydanie regionalne dziennika ogoélnopolskiego o charakterze informacyjnym i
publicystycznym o nakladzie min. 250 tys. egz., naktad wydania regionalnego min. 65 tys. egz. Reklama
rozmiaru 9 modutdw, (4 emisje),

- Gazeta 4: ogolnopolski tygodnik opinii, naktad min. 200 tys. egzemplarzy, sprzedaz minimum 140 tys.
egz., grzbiet gtowny , modut A-11 lewa Il (1 emisja).

Terminy emisji zgodnie z harmonogramem, stanowigcym zatgcznik nr 2 do wzoru umowy.

2. Internet (kampania bannerowa) — portal ogdlnopolski i jego witryna poswiecona gospodarce, o liczbie
RU dla gtéwnego portalu (real users) minimum 8,0 min oséb (wg pomiaréw ogladalnosci witryn
internetowych).

Zaméwienie dotyczace pozycjonowania oraz liczby wyswietlen:
llo$¢ odston — 1.500.000, roztozona w 4 cykle, zgodnie z harmonogramem.

Nalezy wiekszg liczbe odston skierowa¢ na serwisy biznesowe, na ktérych znajduje sie
zdefiniowana grupa docelowa. Pozostate odstony nalezy roztozy¢é w ww. 4 cyklach na stronie
gtéwnej dla uzytkownikéw ze Slaska.
3. Reklama zewnetrzna / outdoor (tablice reklamowe) w poblizu po6l inwestycyjnych
z informacjami uzytecznymi dla inwestorow, mapami itp.
a. wykonanie 4 wolnostojgcych tablic reklamowych jednostronnych
b. opis tablic: tablice typu billboard, ze stali nierdzewnej, ocynkowane, zabezpieczone
antykorozyjnie, malowane w technice o okresie gwarancji powlok minimum 5 lat), zgodnie
z wykonanymi projektami Zamawiajacego, ekran ok. 6x4m, wysokos¢ tgczna ok. 8 m, wzor
graficzny oraz kolorystyka wg uzgodnionego projektu kolorystyki, oswietlenie, wykonanie
projektu i plansz graficznych wg wzoru uzgodnionego z Zamawiajacym.
c. Lokalizacja: 4 miejsc:
- wjazd do miasta — DK 94 — granica z Siemianowicami — tablica jednostronna
- wjazd do miasta — DK 94 —  Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd Bedzin / Strefa” — tablica
jednostronna
- ul. Wiejska — Handlowa ,Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd 2" — tablica jednostronna
- skwer — ul. Mystowicka — DK 94 (centrum) — tablica jednostronna
d. Podtaczenie do sieci oswietlenia ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg warunkéw technicznych
oraz projektu budowlanego przekazanego przez Zamawiajgcego.
W przypadku realizacji tablicy dwustronnej przy wjezdzie od strony Bedzina — o$wietlenie typu
solarnego np. z diodami LED.

2/8




ZP-400

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii lotniskowe

1. Umieszczenie reklamy w formie podswietlonego kasetonu w terminalu odlotéw MPL Pyrzowice na
okres poéitora roku.

a. forma: kaseton 2x1m,

b. termin realizacji: 6 miesiecy 2009 r. i rok 2010, zgodnie z harmonogramem.

2. Sponsorowany artykut w wersji polskiej i angielskiefj w magazynie wydawanym przez
Miedzynarodowy Port Lotniczcy PYRZOWICE - 3-stronicowy materiat, przygotowany przez
Wykonawce i zatwierdzony przez Zamawiajgcego.

a. 3 emisje, zgodnie z harmonogramem.

Wydawnictwa promocyjne - katalog ofert inwestycyjnych

1. Przygotowanie i druk folderu:

format: 210x297 (A4),

4 kolory

papier: srodek kreda 150 g, folia

oktadka 250 g, kolor 4+4, folia i lakier UV

objetosé: 20 str., plus oktadka,

nakiad 3.000 egz. (druk 2 partiami 2 tys. — 2009 rok i 1 tys. — 2010 rok).
ttumaczenie materiatu na jezyk angielski.

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skilad, ttumaczenie, korekty, druk, dostawe do
siedziby Zamawiajacego.

Przygotowanie multimediéw

1. Przygotowanie materiatdbw multimedialnych o ofercie inwestycyjnej i gospodarczej miasta — pen-
drive, filmiku — prezentacji multimedialnej + katalogu w formie przegladarki -- scenariusz,
opracowanie graficzne, wykonanie.

a) ilos¢ — 1000 szt.

b) termin wykonania i dostawy do siedziby Zamawiajagcego zgodnie z harmonogramem.

Promocja projektu.
1. Artykuly prasowe
a. $laski dziennik regionalny o charakterze informacyjnym
b. 2 emisje, zgodnie z harmonogramem
c. Kolor, format Y% strony, strony redakcyjne przetargi i komunikaty (wydanie peine
wojewodzkie).

2. Ulotka o projekcie

a. format: 210x297 (A4),

b. 4 kolory (4/4)

c. papier: srodek kreda 150 g, folia

d. naktad 1.000 egz. (druk 2010 rok).
Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skiad, korekty, druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacego.

@~oooow

11.1.4) WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIE N (CPV)

Stownik gtowny

Gtowny przedmiot 79.34.00.00-9

79.34.14.00-0
79.34.22.00-5

Dodatkowe przedmioty 92.11.12.10-7
79.82.40.00-6

I1.1.5) Czy dopuszcza i ztozenie oferty casciowej (jezeli dotyczy): tak (] liczba czsci: ’ nie [X]

1.1.6) Czy dopuszcza si ztozenie oferty wariantowej (jezeli dotyczy): tak [] nie [X]
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1.1.7) Czy przewiduje sie udzielenie zaméwié uzupetniajacych tax] nie[]
(dotyczy przetargu nieograniczonego i przetarguaogzonego):

11.2) CzAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA

Okres w miesicach: L] ub dniach: [LICIE]
Lub

Data rozpoczcia: DD/DD/DDDD (dd/mm/rrrr) lub zakonczenia: 30/11/2010 (dd/mm/rrrr)

SEKCJA lIIl: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONO MICZNYM,
FINANSOWYM | TECHNICZNYM

I11.1) WARUNKI DOTYCZ ACE ZAMOWIENIA

Informacja na temat wadium (jezeli dotyczy):

" W przypadku odmiennych dla poszczegdlnychscizzaméwienia postanowiedotyczcych czasu trwania
zamoOwienia lub terminu wykonania lub kryteriow ogexiert, zamawiaicy wypetnia zatcznik |.

” Mozna nie wypetniapkt Il. 2, jezeli przewidziano odmienne postanowienia dlgczzaméwienia.

111.2) W ARUNKI UDzIALU

Opis warunkow udziatu w posgpowaniu (z uwzgidnieniem ich znaczeniazgi dotyczy)raz opis sposobu
dokonywania oceny spetniania tych warunkow:

O udzielenie zaméwienia moga ubiegac¢ sie Wykonawcy ktérzy :

posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy nakfadajg

obowigzek posiadania takich uprawnien;

posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami

zdolnymi do wykonania zamowienia lub przedstawig pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do

udostepnienia  potencjalu  technicznego i o0s6b  zdolnych do wykonania zaméwienia,

a w okresie ostatnich trzech lat przed wszczeciem niniejszego postepowania lub w okresie prowadzenia

dziatalnosci, jesli okres ten jest krotszy niz trzy lata, nalezycie wykonali ustuge polegajaca na

przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii promocyjnej o wartosci min. 300.000 zt brutto i posiadajg
dokumenty potwierdzajace, ze ustugi zostalty wykonane nalezycie;

wyznaczg do realizacji zaméwienia zespot oséb, w sktad ktérego wejda co najmniej:

1. kierownik zespotu — posiadajacy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy,
promocji lub marketingu, ktéry kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub
public relations.

2. zesp6t (minimum 2 osobowy) posiadajacy doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public relations.

Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamowienia;

nie podlegajg wykluczeniu z postepowania o udzielenie zaméwienia na podstawie art. 24 ust. 1 i 2

Ustawy;

Ocena spetniania warunkéw wymaganych od Wykonawcéw zostanie dokonana wg formuty ,spetnia —nie
spetnia” w oparciu o informacje zawarte w dokumentach i o$wiadczeniach wyszczegdlnionych
ponizej.
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Informacja o oswiadczeniach i dokumentach, jakie maj dostarczy¢ wykonawcy w celu potwierdzenia spetniania
warunkow udziatu w postgpowaniu (jezeli dotyczy)

1. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawiony nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem terminu skfadania
ofert.

2. Oswiadczenie, ze Wykonawca spetnia wymogi okreslone w art.22 ust.1 Ustawy i nie podlega
wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 i 2 Ustawy.

3. Wykaz wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia postepowania, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy, to w tym okresie ustug odpowiadajgcych swoim rodzajem i
wartoscig ustugom stanowigcym przedmiot zamOwienia, zawierajgcy zakres, wartos¢, date
wykonania i odbiorcéw ustugi wraz z dokumentami potwierdzajgcymi, ze ustugi zostalty wykonane
nalezycie - wymagana co najmniej jedna ustuga przygotowania i przeprowadzenia kampanii
promocyjnej o warto$ci minimum 300 000,00 zt brutto.

4. Wykaz osdéb, ktére beda uczestniczy¢ w wykonaniu zamdwienia, tj. kierownik zespotu — posiadajacy
min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy, promocji lub marketingu, ktory
kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub public relations oraz zespét
(minimum 2 osobowy) posiadajacy doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public relations wraz z informacjami na temat ich doswiadczenia w
wymaganym zakresie.

Uwagi:

1. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

zamiast dokumentow, o ktérych mowa w pkt 1 sklada dokument lub dokumenty wystawione
w kraju, w ktéorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce ze nie otwarto jego likwidacji
ani nie ogtoszono upadtosci wystawione nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem skiadania ofert.
Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o ktorych mowa w pkt.1, zastepuje sie je dokumentem
zawierajgcym oswiadczenie ztozone przed notariuszem, whasciwym organem  sgdowym,
administracyjnym albo organem samorzgadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju
pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.

2. Podmioty skiadajace oferte wspdllng zobowigzane sg przedtozy¢é dokumenty wymienione w pkt 1 i 2
odrebnie dla poszczegélnych podmiotow.

3. Wykonawcy, ktérzy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamoOwienia ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania ich w postepowaniu 0 udzielenie zamdéwienia albo reprezentowania
w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamaéwienia publicznego. Dokument, ktérym ustanowiono
petnomocnika nalezy dotaczy¢ do oferty.

4. Zamawiajacy wzywa wykonawcow, ktorzy w okreslonym terminie nie ziozyli wymaganych przez
zamawiajacego oswiadczen lub dokumentow, lub ktdrzy nie ztozyli petnomocnictw, albo ktorzy ztozyli
wymagane przez Zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty zawierajace btedy lub ktérzy ztozyli wadliwe
petnomocnictwa, do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich zlozenia oferta
wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne byloby uniewaznienie postepowania. Ziozone na
wezwanie zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty powinny potwierdza¢ spetnienie przez wykonawce
warunkow udziatu w postepowaniu oraz spetnienie przez oferowane dostawy
i ustugi wymagan okreslonych przez zamawiajgcego, nie pozniej niz w dniu, w ktorym uptyna}t termin
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo terminu sktadania ofert.

Uwagal

1. Wymienione wy zej dokumenty lub o s$wiadczenia musz g by¢ zataczone do oferty. Sktadane
dokumenty mog aq by¢ przedstawione w formie oryginatéw lub kopii dokume ntow lub
oswiadcze n poswiadczonych na ka zdej stronie za zgodno $¢ z oryginalem przez
Wykonawc e lub upetnomocnionego przedstawiciela Wykonawcy.

2. Zamawiajacy mo ze zadaé przedstawienia oryginatu lub notarialnie po  $wiadczonej kopii
dokumentu, gdy zto zona przez Wykonawc e kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi
watpliwo $ci co do jej prawdziwo $ci.
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SEKCJA |V: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

IV.1.1) Tryb udzielenia zaméwienia

Przetarg nieograniczony [X] Przetarg ograniczony [ ]

Negocjacje z ogtoszenierh | Dialog konkurencyjny []

Licytacja elektroniczna [ ]

IV.1.2) Przewidywana liczba wykonawcow, ktorzy zostna zaproszeni do udziatu w posgpowaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszenieaipdikonkurencyjny)

Liczba WykonawcévD D D

IV. 2) KRYTERIA OCENY OFERT

IV.2.1) Kryteria oceny ofert™

Najnizsza cena X
Lub

Cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie []

Kryteria Znaczenie
1.CENA
2.

3
4.
5

IV.2.2) Wykorzystana bedzie aukcja elektroniczna

tak (] adres strony, na ktoreg¢dizie prowadzona niex]

™ Mozna nie wypeiapkt IV. 2.1, jeeli przewidziano odmienne postanowienia dleczzaméwienia.

IV.3) | NFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.3.1) Adres strony internetowej, na ktorej jest dbstepna specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienidjezeli
dotyczy) www.czeladz.pl

Specyfikacj e istotnych warunkéw zaméwienia mo  zna uzyska ¢ pod adresem:
Urzad Miasta Czeladz, 41-250 Czeladz, ul. Katowicka 45, Wydz. Promocji Miasta pok. nr 104 lub tel;
032/763-79-14; fax nr 032/763-36-94 lub e-mail: promocja@um.czeladz.pl
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IV.3.2) Opis potrzeb i wymagail zamawiajacego okrélonych w spos6b umaliwiaj acy przygotowanie s¢
wykonawcéw do udziatu w dialogu konkurencyjnym lubinformacja o sposobie uzyskania tego opisfjezeli
dotyczy)

IV.3.3) Informacja o wysokasci nagréd dla wykonawcéw, ktdrzy podczas dialogu kakurencyjnego przedstawili
rozwigzania stanowjce podstavg do skladania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje nagrody:

IV.3.4) Termin skladania wnioskéw o dopuszczenie dodziatu w posgpowaniu lub ofert (jezeli dotyczy):
Data: 22/06/2009 (dd/mm/rrrr) Godzinaf9:00
Miejsce: Kancelaria pok.118 (I pietro) Urzedu Miasta Czeladz, Czeladz, ul. Katowicka 45

IV.3.5) Termin zwiazania oferta

Do: DD/D D/DDDD (dd/mm/rrrr)

Lub
Okres w dniach:30 (od ostatecznego terminu skfadania ofert)

IV.3.6) Adres strony internetowej, na ktorej bedzie prowadzona licytacja elektronicznajezeli dotyczy)

IV.3.7) Adres strony internetowej, na ktorej jest dosg¢pny opis przedmiotu zaméwienia w licytacji elektroricznej
(jezeli dotyczy):

IV.3.8) Wymagania dotyczce rejestracji i identyfikacji wykonawcow w licytagi elektronicznej, w tym
wymagania techniczne uradzen informatycznych (jezeli dotyczy)

IV.3.9) Sposob posgpowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych wysokdci postapien
(jezeli dotyczy)

IV.3.10) Informacje o liczbie etapéw licytaciji elekronicznej i czasie ich trwania(jezeli dotyczy:

Etap nr czas trwania etapu

Czy wykonawcy, ktorzy nie ztayli nowych postpien,
zostam zakwalifikowani do nastgpnego etapu? tak (] nie[]

IV.3.11) Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenieadudziatu w licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):
Data: DD/D D/DDDD (dd/mml/rrrr) Godzina:

Miejsce:
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IV.3.12) Termin otwarcia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

Termin zamkniegcia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

Warunki zamkni ecia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

IV.3.13) Informacje dodatkowe, w tym dotycace finansowania projektu/programu zesrodkdw Unii Europejskiej
(jezeli dotyczy):

Przedmiotem zaméwienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz ,Gospodarcza Brama Slgska
— inwestuj w Czeladzi” w ramach projektu wspoffinansowanego ze s$rodkdw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego.

Ogtoszenie zostato zamieszczone w Biuletynie Zam@wiPublicznych dnia 5.06.2009 r.

BURMISTRZ
mgr inz. Marek Mrozowski
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