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l. ZAMAWIAJ ACY

Zamawiajgcym jest Gmina Czeladz, reprezentowana przez Burmistrza

Siedziba Gminy: Urzad Miasta Czeladz, 41-250 Czeladz, ul. Katowicka 45
tel. 32) 76 37 901, 76 37 914 — Wydziat Promocji Miasta
fax: (32)76 33 694

NIP: 625-10-03-163

Regon: 000515721

Urzad Miasta Czeladz czynny w godzinach: od poniedziatku do pigtku — 7% — 15%.

Il. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA :

Zamoéwienie udzielane jest w trybie przetargu nieograniczonego o wartosci ponizej 206 000 Euro
zgodnie z art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z
2007r. Nr 223 poz. 1655 z p6zn. zm.) zwang dalej Ustawa.

M. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA.
Przedmiotem zamowienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu
,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”

CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji
92111210-7 Produkcja filméw reklamowych
79824000-6 Ustugi drukowania i dystrybucji

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia zawarty jest w zatgczniku nr 1 do wzoru umowy, ktéra
stanowi zat. nr 5 do SIWZ.

V. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA.
Wymagany termin realizacji przedmiotu zamoéwienia do 30.11.2010 r. — zgodnie z harmonogramem
zawartym w zat gczniku nr 2 do wzoru umowy, ktéra stanowi zat. nr 5 do SIWZ.

V. OPIS WARUNKOW UDZIALU W POST EPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPE£NIANIA TYCH WARUNKOW.

O udzielenie zamdwienia moga ubiegaé sie Wykonawcy ktérzy :

- posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

- posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatlem technicznym i osobami
zdolnymi do wykonania zamoéwienia lub przedstawig pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do
udostepnienia potencjatu  technicznego i o0so6b zdolnych do wykonania zamowienia,
a w okresie ostatnich trzech lat przed wszczeciem niniejszego postepowania lub w okresie
prowadzenia dziatalnosci, jesli okres ten jest krétszy niz trzy lata, nalezycie wykonali ustuge
polegajacg na przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii promocyjnej o wartosci min. 300.000 zt
brutto i posiadajg dokumenty potwierdzajace, ze ustugi zostaty wykonane nalezycie;

- wyznacza do realizacji zamOwienia zespét 0s6b, w skiad ktérego wejda co najmnie;j:

1. kierownik zespotu — posiadajacy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy,
promaocji lub marketingu, ktéry kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi
lub public relations.

2. zespot (minimum 2 osobowy) posiadajacy doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public relations.

- znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamowienia;

- nie podlegaja wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 24 ust. 1 i 2
Ustawy;

Ocena spetniania warunkéw wymaganych od Wykonawcoéw zostanie dokonana wg formuty ,spetnia —nie
spetnia” w oparciu o informacje zawarte w dokumentach i o$wiadczeniach wyszczegdlnionych
w dziale VI SIWZ.
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VI.

Urzad Miasta Czeladz
41-250 Czeladz, ul. Katowicka 45, tel. (032) 76 37 901, (032) 76 37 914 fax. (032) 76 33 694
e-mail promocja@um.czeladz.pl

WYKAZ O SWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, JAKIE MAJ A DOSTARCZY € WYKONAWCY

W CELU POTWIERDZENIA SPE£NIENIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU;
Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidenciji
dziatalno$ci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawiony nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem terminu
sktadania ofert.
Oswiadczenie, ze Wykonawca spetia wymogi okreslone w art.22 ust.1 Ustawy i nie podlega
wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 i 2 Ustawy — (zatacznik nr 2 )
Wykaz wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia postepowania, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy, to w tym okresie ustug odpowiadajacych swoim rodzajem i
wartoscig ustugom stanowigcym przedmiot zaméwienia, zawierajgcy zakres, warto$é, date
wykonania i odbiorcéw ustugi wraz z dokumentami potwierdzajgcymi, ze ustugi zostaty wykonane
nalezycie - wymagana co najmniej jedna ustuga przygotowania i przeprowadzenia kampanii
promocyjnej o wartosci minimum 300 000,00 zt brutto. (zatacznik nr 3)
Wykaz os6b, ktére beda uczestniczy¢ w wykonaniu zamowienia, tj. kierownik zespotu —
posiadajgcy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy, promocji lub
marketingu, ktoéry kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub public
relations oraz zespd6t (minimum 2 osobowy) posiadajgcy doswiadczenie w realizacji kampanii
informacyjnych, spotecznych, promocyjnych lub public relations wraz z informacjami na temat ich
doswiadczenia w wymaganym zakresie (wzor zat acznik nr 4).

Uwagi:

1.

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w dz. VI pkt 1 skiada dokument lub dokumenty wystawione
w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce ze nie otwarto jego
likwidacji ani nie ogloszono upadio$ci wystawione nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem
sktadania ofert.

Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentow, o ktérych mowa w dz. VI pkt.1l, zastepuje sie je
dokumentem zawierajgcym oswiadczenie zilozone przed notariuszem, whladciwym organem
sgdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego Ilub gospodarczego
odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania.

Podmioty skladajace oferte wspdlng zobowigzane sg przediozy¢ dokumenty wymienione w dz. VI
pkt 1 i 2 odrebnie dla poszczegélnych podmiotow.

Wykonawcy, ktérzy wspélnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamoOwienia albo reprezentowania
w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamoOwienia publicznego. Dokument, ktérym
ustanowiono petnomocnika nalezy dotaczyé do oferty.

Zamawiajacy wzywa wykonawcow, ktorzy w okreslonym terminie nie ztozyli wymaganych przez
zamawiajacego oswiadczen lub dokumentow, lub ktdrzy nie ztozyli petnomocnictw, albo ktorzy
zlozyli wymagane przez Zamawiajacego oswiadczenia i dokumenty zawierajace btedy lub ktérzy
zlozyli wadliwe petnomocnictwa, do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich
zlozenia oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.
Ztozone na wezwanie zamawiajacego oswiadczenia i dokumenty powinny potwierdza¢ spetnienie
przez wykonawce warunkéw udzialu w postepowaniu oraz spetnienie przez oferowane dostawy
i ustugi wymagan okreslonych przez zamawiajgcego, nie pozniej niz w dniu, w ktérym uptynat termin
skfadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo terminu sktadania ofert.

Uwagal

1.

Wymienione wy zej dokumenty lub o $wiadczenia musz g by ¢ zataczone do oferty. Skladane
dokumenty mog aq byé przedstawione w formie oryginatéw lub kopii dokume ntow lub
oswiadcze n poswiadczonych na ka zdej stronie za zgodno $¢ z oryginalem przez
Wykonawc e lub upetnomocnionego przedstawiciela Wykonawcy.

Zamawiaj acy mo ze zadaé przedstawienia oryginatu lub notarialnie po  $wiadczonej kopii
dokumentu, gdy zto zona przez Wykonawc e kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi
watpliwo $ci co do jej prawdziwo Sci.
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VII. INFORMACJE @) SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJ ACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA O SWIADCZEN LUB DOKUMENTOW,
A TAKZE WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE
Z WYKONAWCAMI.

W niniejszym postepowaniu obowigzuje zasada pisemno $ci. Wszelkie oswiadczenia, wnioski,

zawiadomienia oraz informacje zamawiajacy i wykonawcy przekazujg pisemnie.

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje przekazane za pomocg telefaksu lub drogg

elektroniczng uwaza sie za zlozone w terminie, jezeli ich tre$¢ dotarta do adresata przed uptywem

terminu i zostala niezwtocznie potwierdzona pisemnie (przestanie wilasnorecznie podpisanego

o$wiadczenia, wniosku, zawiadomienia, informacji).

Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje

faksem lub drogg elektroniczng, kazda ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich

otrzymania.

Whioski Wykonawcéw o udostepnienie SIWZ moga by¢ skladane za pomoca telefaxu lub drogg

elektroniczng bez konieczno$ci potwierdzenia na pismie.

Zamawiajgcy udostepnia SIWZ na swojej stronie internetowej www.czeladz.pl

W przypadku dokumentow dotyczacych postepowania protestacyjnego Zamawiajgcy dopuszcza

wytgcznie forme pisemna.

Nr telefaksu (32) 76-33-694
e-malil promocja@um.czeladz.pl

Osoby uprawnione do kontaktu z Wykonawcami.
Wojciech Mackowski — Kierownik Wydziatu Promocji Miasta tel. (032) 76 37 901
Marzena Rywacka — Inspektor Wydziatu Promocji Miasta tel. (032) 76 37 914

fax (032) 76 33 694
godziny pracy Urzedu Miasta Czeladz — pn — pt 7%°.15%

TRYB UDZIELANIA WYJA SNIEN NA TEMAT DOKUMENTOW PRZETARGOWYCH

Kazdy Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zamowienia. Zamawiajacy niezwtocznie udzieli odpowiedzi, chyba ze prosba o wyjasnienie
tresci specyfikacji wptyneta do zamawiajgcego na mniej niz 6 dni przed terminem skfadania ofert.

Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekazuje Wykonawcom, ktérym przekazat SIWZ
bez ujawniania zrodta zapytania.

Treé¢ zapytania oraz odpowiedz zamieszczone zostang na stronie internetowej Zamawiajgcego.
Zamawiajacy moze przed uplywem terminu skladania ofert zmieni¢ treS¢ specyfikacji istotnych
warunkow zamowienia w takim przypadku zastosowanie majg przepisy art. 38 ust. 4-6.

Wykonawca, ktory sam pobierze SIWZ ze strony internetowej Zamawiajgcego powinien, w celu ztozenia
poprawnej oferty, sledzi¢ i weryfikowac jej aktualnosc.

Zamawiajacy nie ponosi w tym przypadku odpowiedzialnosci za tres¢ oferty ztozonej przez Wykonawce,
w ktérej nie uwzglednione zostaty ewentualne modyfikacje SIWZ.

VIl.  WYMAGANIA DOTYCZ ACE WADIUM.
Zamawiajacy nie przewiduje wniesienia wadium.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.
Ustala sie termin zwigzania ofertg na 30 dni liczac od uptywu terminu skiadania ofert.

X. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

Oferta winna by¢ sporzgadzona pisemnie, czytelnie, w jezyku polskim.

2. Oferta winna zawieraé
a) Formularz ofertowy (wg wzoru - zat gcznik nr 1)
b) Wypelniony harmonogram rzeczowo-finansowy (wg wzoru — zat gcznik nr 2 do wzoru umowy)
c) Dokumenty i oswiadczenia wymienione w dz. VI niniejszej specyfikaciji.

=
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3. Oferta (formularz i wszystkie jego zatgczniki) powinna by¢ podpisana przez osobe (osoby)
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy, a kserokopie dokumentéw — potwierdzone ,za
zgodno$¢ z oryginatem” przez w/w osoby.

4. W przypadku sporzadzania oferty przez osobe / osoby inne niz uprawnione do reprezentowania

wykonawcy (zgodnie z odpisem z wiasciwego rejestru bgdz wpisu do ewidencji dziatalnosci

gospodarczej) wymagane jest dotgczenie stosownego upowaznienia.

Kazdy wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

Oferte nalezy sktada¢ w jednym egzemplarzu,

Wszystkie koszty sporzadzenia oferty w tym roéwniez koszty ewentualnych tlumaczen

i uwierzytelnien dokumentéw, ponosi wykonawca, niezaleznie od wynikéw postepowania.

8. W harmonogramie w miejscu X" nalezy wpisa¢ kwoty netto (bez VAT) podane w PLN
z dokfadnoscia do dwoch miejsc po przecinku. W kolumnie nr 2 w jasnych polach, tj.
w wierszach nr 2, 3, 4, 5, 10, 12 nalezy wpisac¢ tytuty gazet, a w wierszu nr 8 — nazwe portalu.

9. Nie wypetnienie wszystkich pozycji w formularzu ofertowym i harmonogramie skutkuje odrzuceniem
oferty.

10. Wykonawcy zabrania sie modyfikacji formularza ofertowego i o$wiadczen.

No o

XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKt ADANIA | OTWARCIA OFERT.

1. MIEJSCE | TERMIN SKtADANIA OFERT
Oferty nale zy sktada ¢ w Kancelarii pok.118 (I pietro) Urzedu Miasta Czeladz, Czeladz, ul. Katowicka
45 nie pozniej niz do godziny 9 % dnia 22 czerwca 2009 r.

OPAKOWANIE | OZNAKOWANIE OFERT
Oferte nalezy skiadac w nieprzejrzystej, zaklejonej kopercie lub opakowaniu.
Oferta winna by¢ zaadresowana do Zamawiajgcego na adres:
Urzad Miasta Czelad z
ul. Katowicka 45
41- 250 Czeladz

i oznakowana nastepujaco:

OFERTA PRZETARGOWA

,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi.

Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czelad 2z

Nie otwiera é przed 22 czerwca 2009 r. do godziny 10 %,

oraz winna by¢ opatrzona nazwa i doktadnym adresem Oferenta.

2. DOSTARCZENIE OFERTY ZAMAWIAJACEMU

Oferta moze by¢ dostarczona osobiscie przez Wykonawce do siedziby Zamawiajgcego lub przestana
pocztg na adres Zamawiajgcego pod warunkiem, ze zostanie ona dostarczona przed uptywem
wyznaczonego terminu. Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za oferty przestane drogg pocztowa.
Oferty dostarczone Zamawiajagcemu po wyznaczonym terminie do ich sktadania zostang zwrdcone
Wykonawcy bez otwierania po uptywie terminu przewidzianego do wniesienia protestu.

Oferty, ktére nadejdg pocztg w kopertach lub opakowaniach zewnetrznych naruszonych lub nie
zaklejonych bedg traktowane jako odtajnione i zwrécone wykonawcom bez rozpatrzenia.

3. OTWARCIE OFERT

Otwarcie ofert nast gpi w dniu 22 czerwca 2009 r. 0 godzinie 10 O\ sali Nr 113 w Urzedzie Miasta
Czeladz, ul. Katowicka 45.

Otwarcie ofert jest jawne.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, jaka zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamowienia.
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Po otwarciu kazdej koperty zostanie podana do wiadomosci zebranych: nazwa i adres Wykonawcy oraz
cena ofertowa.

Nie ujawnia sie informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli Wykonawca nie poézniej niz w terminie sktadania ofert
zastrzegt, ze nie mogg by¢ one udostepnione. Stosowne zastrzezenie Wykonawca winien ziozyé na
formularzu ofertowym. W przeciwnym razie cata oferta zostanie ujawniona. Zamawiajacy zaleca, aby
informacje zastrzezone jako tajemnica przedsiebiorstwa byly przez Wykonawce zastrzezone
w oddzielnej wewnetrznej kopercie z oznakowaniem ,tajemnica przedsiebiorstwa” lub spiete (zszyte)
oddzielnie od pozostatych, jawnych elementéw oferty. Zgodnie z art. 8 ust. 3 Ustawy, Wykonawca nie
moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4.

Na wniosek wykonawcdéw nieobecnych przy otwarciu ofert zamawiajgcy przekaze niezwiocznie
informacje z otwarcia ofert zgodnie z art. 86 ust. 5 ustawy.

4. WYCOFANIE | ZMIANA OFERTY

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu do skiadania
ofert. Powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty powinno zosta¢ zlozone w sposob
i formie przewidzianej dla oferty, z tym, ze koperta bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,Zmiana”
lub ,Wycofanie”.

Koperty oznaczone okresleniem ,Zmiana” lub ,Wycofanie” bedg otwierane jako pierwsze, pozostate
zgodnie z kolejnoscig wptywu.

5. BADANIE OFERT

Badanie waznosci ofert oraz ich ocena nastapi w czesci niejawnej postepowania.

(Dokumenty i warunki wymagane od wykonawcéw uczestniczacych w postepowaniu wyszczegolnione
sgw dz. V, VI i X niniejszej Specyfikaciji).

Zamawiajacy sprawdza kompletnos¢ ofert oraz ich zgodno$¢ z Ustawg i Specyfikacjg Istotnych
Warunkéw Zaméwienia.

6. POPRAWIANIE OCZYWISTYCH OMYLEK
Zamawiajgcy poprawia w ofercie:
1. oczywiste omyiki pisarskie;
2. oczywiste omyiki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek.
3. inne omyiki polegajace na niezgodnosci oferty ze specyfikacja, nie powodujgce istotnych zmian
w tresci oferty.
O dokonanych poprawkach w ofercie Zamawiajacy zawiadomi Wykonawce, ktérego oferta zostata
poprawiona.

7. WYJASNIANIE TRESCI OFERTY

W toku dokonywania oceny ziozonych ofert Zamawiajacy moze zgada¢ od wykonawcOw udzielenia
wyjasnien dotyczacych tre$ci ztozonych przez nich ofert. Wykonawca winien ziozyé wyjasnienia
w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

8. WYKLUCZENIE OFERENTA
Z ubiegania o udzielenie zamowienia wyklucza sie oferentéw: okreslonych w art. 24 Ustawy.

9. ODRZUCENIE OFERTY
Zamawiajacy odrzuci oferte w przypadkach okreslonych w art. 89 Ustawy.

10. OCENA OFERT
Zamawiajacy dokonuje oceny nie odrzuconych ofert na podstawie kryteriow okreslonych w dz. Xilll
niniejszej Specyfikaciji.

11. UNIEWAZNIENIE POSTEPOWANIA
Zamawiajgcy uniewazni postepowanie o zamoOwienie publiczne w przypadkach i na zasadach
okreslonych w art. 93 Ustawy
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XIl. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY.

1. Cena oferty winna by¢ podana w PLN cyfrowo i stownie

2. Cena winna uwzglednia¢ wszelkie optaty i podatki oraz koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
zamowienia.

3. Poprawki winny by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby uprawnione;.

4. Wykonawca winien okreslic cene (do dwoch miejsc po przecinku) przedmiotu zamowienia
wymienionego w formularzu ofertowym.

5. Cena podana przez Wykonawce powinna by¢ stata przez caly okres trwania umowy i w zadnym

przypadku nie podlega zmianie.

Oferte nalezy ztozyé na formularzu stanowigcym zatgcznik Nr 1 do niniejszej specyfikaciji.

7. Cene netto oferty nalezy wyliczyé jako sume cen skladowych wpisanych do harmonogramu
rzeczowo-finansowego, zgodnie z opisem w dziale X OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT,
pkt 8.

o

X1, OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJ ACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY WYBORZE
OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW OR AZ SPOSOBU OCENY
OFERT.

KRYTERIA OCENY
Cena —waga procentowa 100 %

Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie kryterium ceny.
Najnizsza zaoferowana cena otrzyma maksymalng ilos¢ punktow tzn. 100, kazda kolejna wyzsza
otrzyma ilo$¢ punktdw nizszg wyliczong w proporcji matematycznej w stosunku do ceny najnizszej wg
WZOru:
cena minimalna
We = ( ) X 100 pkt
cena badana

WYBOR OFERTY
Zamawiajacy podpisze umowe z wykonawcag, ktéry otrzyma najwiekszg ilos¢ punktéw.

XIV. INFORMACJA O FORMALNO SCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTA € DOPELNIONE PO
WYBORZE OFERTY W _CELU ZAWARCIA UMOWY W _SPRAWIE ZAMO WIENIA
PUBLICZNEGO.

Po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi wykonawcow, ktérzy ztozyli oferty, o:

1. wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme), siedzibe i adres wykonawcy, ktérego
oferte wybrano oraz uzasadnienie jej wyboru, a takze nazwy (firmy), siedziby i adresy wykonawcow,
ktorzy ztozyli oferty wraz ze streszczeniem oceny i poréwnania ztozonych ofert zawierajgcych
punktacje przyznang ofertom.

2. wykonawcach, ktérych oferty zostaty odrzucone, podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne,

3. wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni z postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego,
podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.

Réwnoczesnie Zamawiajagcy zamiesci informacje, o ktérych mowa w pkt 1, na wlasnej stronie
internetowej oraz tablicy ogtoszen w swojej siedzibie.

Zamawiajgcy wyznaczy termin zawarcia umowy z wykonawcg, ktérego oferta zostata wybrana, nie
krotszy niz 7 dni od dnia przekazania zawiadomienia o wyborze oferty z zastrzezeniem art. 94 ust. la
Ustawy.

Niestawienie sie w podanym terminie bedzie traktowane jako uchylanie sie od zawarcia umowy (art. 94
ust. 2 Ustawy). Wybrany Oferent winien skontaktowa¢ sie z Zamawiajgcym w terminie 3 dni od
momentu powiadomienia go o wyborze oferty i uzgodni¢ wszystkie kwestie konieczne do sprawnego
zawarcia umowy.

XV. WYMAGANIA DOTYCZ ACE ZABEZPIECZENIA NALE ZYTEGO WYKONANIA UMOWY.
Nie jest wymagane zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy.
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XVI. _ ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY.
Okreslono w zatgczniku nr 5 (wzér umowy).

XVIl. SRODKI OCHRONY PRAWNEJ PRZYSt UGUJ ACE WYKONAWCY W TOKU
POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Wykonawcom, ktérych interes prawny w uzyskaniu zamoéwienia doznat lub moze doznaé uszczerbku

w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepisOw ustawy przystugujg $Srodki ochrony prawnej

przewidziane w dziale VI Ustawy.

Protest wnosi sie pisemnie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym Wykonawca powziat lub mogt powzigé

wiadomosé o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.

Protest uwaza sie wniesiony z chwilg, gdy dotart on do Zamawiajgcego w taki sposéb, ze moégt

zapoznac sie z jego trescia.

Protest dotyczacy tresci ogtoszenia wnosi sie w terminie 7 dni od dnia zamieszczenia ogtoszenia

w Biuletynie Zamowien Publicznych.

Protest dotyczacy postanowien SIWZ wnosi sie w terminie 7 dni od dnia zamieszczenia SIWZ na stronie

internetowej Zamawiajacego.

Whiesienie protestu dopuszczalne jest tylko przed zawarciem umowy.

Zamawiajgcy odrzuca protest wniesiony po terminie, wniesiony przez podmiot nieuprawniony lub protest

niedopuszczalny na podstawie art. 181 ust. 6 Ustawy.

Protest powinien wskazywa¢ oprotestowang czynnosé¢ lub zaniechanie Zamawiajgcego, a takze

zawieraé zgdanie, zwiezie przytoczenie zarzutdw oraz okolicznosci faktycznych i prawnych

uzasadniajacych wniesienie protestu.

W przepadku wniesienia protestu po uptywie terminu sktadania ofert bieg terminu zwigzania oferta ulega

zawieszeniu do czasu ostatecznego rozstrzygniecia protestu.

Zamawiajacy rozstrzyga jednoczesnie wszystkie protesty zgodnie z art.183 ust.1 Ustawy w terminie

10 dni od uptywu ostatniego z termindw na wniesienie protestu.

Protest inny, niz wymieniony w art.183 ust.1 Ustawy, Zamawiajacy rozstrzyga w terminie 10 dni od dnia

jego wniesienia.

Od rozstrzygniecia protestu dotyczacego:

a. wyboru trybu negocjacji bez ogtoszenia zamowienia z wolnej reki i zapytania o cene:
b. opisu sposobu oceny spetienia warunkéw udziatu w postepowaniu;

c. wykluczenia wykonawcy z postepowania o udzielenie zamowienia;

d. odrzucenia oferty;

przystuguje odwotanie.

Odwotanie wnoszone jest do Prezesa Urzedu w terminie 5 dni od dnia doreczenia rozstrzygniecia
protestu lub uptywu terminu rozstrzygniecia protestu, jednocze$nie przekazujgc kopie tresci odwotania
zamawiajgcemu. Ztozenie odwotania w placéwce pocztowej operatora publicznego jest rownowazne
z jego wniesieniem do Prezesa Urzedu.

XVIIl. _OFERTY CZESCIOWE.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

XIX.  UMOWA RAMOWA.
Zamawiajgcy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

XX. ZAMOWIENIA UZUPE£NIAJ ACE.
Zamawiajacy przewiduje udzielenie zamdwien uzupetniajgcych do wysokosci 20% wartosci zamowienia
podstawowego zgodnie z art. 67 ust. 1 pkt 6 Ustawy.

XXI. OFERTY WARIANTOWE.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych

XXIl.  ADRES POCZTY ELEKTRONICZNEJ
promocja@um.czeladz.pl
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XXIll._INFORMACJE DOTYCZACE WALUT OBCYCH, W JAKICH MOG A BYC PROWADZONE

ROZLICZENIA MIEDZY ZAMAWIAJ ACYM A WYKONAWC A.

Cena oferty winna by¢ okreslona w PLN.
Wszelkie rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym i wykonawca prowadzone beda wytgcznie w PLN.

XXIV. AUKCJA ELEKTRONICZNA.

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

XXV. PODWYKONAWCY.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie zamowienia podwykonawcom. W tym przypadku w formularzu
ofertowym wykonawca zobowigzany jest wskazac, ktérg czesé zamédwienia powierzy do realizacji
podwykonawcom.

XXVI. ZAMAWIAJ ACY NIE PRZEWIDUJE ZWROTU KOSZTOW UDZIAtU W POST EPOWANIU

XXVIl. POSTANOWIENIA KO NCOWE.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia bedg miaty
zastosowanie wlasciwe przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004r Prawo zamoéwien publicznych (tekst
jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.).

Zataczniki :

a.
b.

C.

formularz ofertowy — zatgcznik nr 1

o$wiadczenie, ze wykonawca nie jest wykluczony z postepowania i spetnia warunki udziatu
w postepowaniu - zatagcznik nr 2

wykaz ustug odpowiadajgcych swoim rodzajem i wartoscig ustugom stanowigcym przedmiot
zamowienia — zatacznik nr 3

wykaz osa@b, ktére beda uczestniczy¢ w realizacji przedmiotu zamoéwienia — zalgcznik nr 4

wzOr umowy — zatgcznik nr 5 (wraz z zatgcznikami do umowy nr 1- opis przedmiotu zaméwienia

i 2 —harmonogram rzeczowo - finansowy)

podpisy cztonkéw komisji:

ZATWIERDZAM:

............................. BURMISTRZ
............................. mgr in z. Marek Mrozowski

.............................. 5.06.2009 .
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PROGRAM j/ UNIA EUROPEJSKA R

REGIONALNY EUROPEJSKI FUNDUSZ % &

r . ROZWOJU REGIONALNEGO * 5k
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Slaskie.
Pozytywna energia

Zatgcznik nr 1 do SIWZ

P
(nazwa wykonawcy)
2
(adres)
B
(tel. fax, e-mail)
B Urzad Miasta Czelad z
(REGON)
L ul. Katowicka 45
(NIP) .
6. Wykonawca jest* / nie jest* ptatnikiem podatku VAT 41 — 250 CZELADZ
7

(nr konta bankowego)

FORMULARZ OFERTOWY

Niniejszym zgtaszamy przystapienie do przetargu nieograniczonego na:

1. Na przygotowanie oraz przeprowadzenie kampanii promocji inwestycyjnej miasta Czeladz

,Gospodarcza Brama Slgska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta

CzeladZz” zacenenetto ........c.oovviviiiiiii e, zl, plus podatek VAT ............... %, tj.
............................. zh, cena brutto ...................zt(stownie: ............ .o e
............................................ zb);

2. Usluge stanowigcg przedmiot zamowienia wykonamy do 30.11.2010 r. zgodnie z zalgczonym
harmonogramem

3. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie ze specyfikacjg istotnych warunkéw zamdéwienia i nie wnosimy
do niej zastrzezen.

4. Oswiadczamy, ze uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg na czas wskazany w SIWZ.
5. Usluge objetg zamowieniem zamierzamy wykonaé sami*.

Nastepujace czesci zamowienia zamierzamy zleci¢ podwykonawcom.*

6. W przypadku przyznania nam zamowienia, zobowigzujemy sie do zawarcia umowy w terminie
wskazanym przez zamawiajgcego.

7. Oferta wraz z oswiadczeniami i dokumentami zostata zlozona na .......... stronach, kolejno
ponumerowanych od nr ................. donr............

8. Integralng czes¢ oferty stanowig nastepujace dokumenty:**



Urzad Miasta Czeladz
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(pieczeé wykonawcy) (podpis osoby/oséb upowaznionych
do reprezentowania wykonawcy)

(miejscowosc i data)

Uwaga:

* odpowiednio skresli¢.

W przypadku nie skreslenia w pkt. 5 ktorejkolwiek pozycji i niewpisania podwykonawcéw, Zamawiajacy winien

przyjac, ze ustuge Wykonawca zrealizuje sam, bez udziatu podwykonawcow.

** Jezeli dotgczane sg odpisy dokumentow lub ich kopie, to musza by¢ one poswiadczone za zgodnos$¢ z
oryginatem przez Wykonawce.
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PROGRAM /j UNIA EUROPEJSKA RN

REGIONALNY EUROPEJSKI FUNDUSZ * *

) ) ; . ROZWOJU REGIONALNEGO * 4 *
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Slagskie.
Pozytywna energia

Zakgcznik nr 2

do SIWZ
L
(nazwa wykonawcy)
e
(adres) (miejscowosé i data)
S

(tel. fax, e-mail)
OSWIADCZENIE O SPELNIENIU WARUNKOW UDZIALU W POST EPOWANIU

Oswiadczam/my, ze: spetniam/my warunki udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego
na kampanie promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu ,Gospodarcza Brama Slaska —
inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”, wymienione w art. 22 ust. 1
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwieh publicznych (z pézniejszymi zmianami),
a mianowicie:
1) posiadamy uprawnienia do wykonywania dziatalnosci w zakresie objetym przedmiotem zamowienia,
2) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz;
a/* dysponujemy potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamowienia,*
b/* dysponujemy potencjatem technicznym oraz przedktadamy w zatgczeniu pisemne zobowigzanie
innych podmiotéw do udostepnienia os6b zdolnych do wykonania zamdéwienia,*
c/* dysponujemy osobami zdolnymi do wykonania zamowienia oraz przedktadamy w zataczeniu
pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do udostepnienia potencjatu technicznego,*
d/* przedktadamy w zatgczeniu pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do udostepnienia
potencjatu technicznego i oséb zdolnych do wykonania zamowienia,*
3) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamowienia;
4) nie podlegamy wykluczeniu z postepowania o udzielenie zaméwienia na podstawie art. 24 ustawy
Prawo zamoéwien publicznych.

* zaznaczy¢ wlasciwe

Uwaga: W przypadku braku zakreslenia w pkt 2 jakiejkolwiek pozycji ppkt a; b; ¢ lub d zamawiajacy
winien przyjaé, iz w tresci niniejszego dokumentu zostalo ztozone oswiadczenie wynikajgce z ppkt a pkt
2, czyli ,dysponujemy potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia”

(pieczeé wykonawcy) (podpis osoby/oséb upowaznionych
do reprezentowania wykonawcy)



Wykaz wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed dn
w tym okresie ustug odpowiadaj

Urzad Miasta Czeladz
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PROGRAM
REGIONALNY

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Z

Slaskie.

Pozytywna energia

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

zat. nr 3 do SIWZ

iem wszcz ecia post epowania, a je zeli okres prowadzenia dziatalno $ci jest krotszy, to

acych swoim rodzajem i warto  $cig ustugom stanowi acym przedmiot zamowienia,.

Data rozpocz ecia i

Odbiorca Nr telefonéw Zakres ustugi zako Aczenia ustugi Warto $¢€ ustugi
Lp. (Nazwa i adres firmy) ( poda¢ dzieh , miesigc i w zt brutto
rok)
1 2 3 4 5 6
1
2
3
4
5
W zalgczeniu: dokumenty stwierdzajgce nalezyte wykonanie w/w. ustug

pieczec¢ i podpis Wykonawcy
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PROGRAM // UNIA EUROPEJSKA Rt

REGIONALNY EUROPEJSKI FUNDUSZ * %

) ) p . ROZWOJU REGIONALNEGO R
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Slaskie.
Pozytywna energia

zat. nr 4
do SIwWZ

WYKAZ OSOB
UCZESTNICZACYCH W WYKONYWANIU ZAMOWIENIA

NAZWE | AAIES WYKOMAWCY ... . ettt et eet et e e et e et e et ettt e o et e et et e —ee e et eae et oe e e et e e ao e oe e e aa e e e e et sea eh et tee een et e neneanenene seneenens

L.p. Nazwisko i imie Informacja na temat doswiadczenia w wymaganym
zakresie (z podaniem lat)

/Podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy/
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PROGRAM /j UNIA EUROPEJSKA

EUROPEJSKI FUNDUSZ

REG|ONALNY/ , L ROZWOJU REGIONALNEGO
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Slaskie.
Pozytywna energia
Zalacznik nr 5
do SIwWz
ZP/[26 /U/B-PM/09
UMOWA NI ...t e e
Zawarta w Czeladzi w dniu ..o, 2009 r. pomiedzy Gming Czeladz =z siedzibg przy

ul. Katowickiej 45, 41-250 Czeladz, NIP: 625-10-03-163, zwang dalej ,Zamawiaj acym” , reprezentowana przez:

zwanym w dalszej czesci umowy ,Wykonawc 3™

8 1.
Strony oswiadczaja, ze niniejsza umowa zostala zawarta w wyniku rozstrzygniecia postepowania
0 udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie
z ustawg z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (tj. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z pézn.
zm.).

§2.
Przedmiot zaméwienia

1. Przedmiotem zamoéwienia jest przeprowadzenie kampanii promocji inwestycyjnej miasta ,Gospodarcza
Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”, zgodnie z opisem
przedmiotu zamowienia, ktéry stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszej umowy.

2. Wskazane w opisie przedmiotu zamowienia elementy kampanii mogg ulec zmianie poprzez zastgpienie ich
przez inne o tym samym charakterze za zgoda Zamawiajgcego w przypadku wystapienia nieprzewidzianych
zdarzen, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ na etapie sporzadzania opisu przedmiotu zamowienia, np.
upadtos¢ gazety w ktérej planowano umiescic reklame, wycofanie oferty dla reklamodawcéw.

§3.
Prawa i obowi agzki stron
Wykonawca zobowigzuje sie:

1. wykona¢ przedmiot niniejszej umowy z nalezytg starannoscia, jakiej wymaga sie od wykonawcy, majac na
uwadze w szczegodlnosci promocyjny charakter zamowienia realizowanego przez Zamawiajacego w ramach
zadan wlasnych gminy z zakresu promocji gminy.

2. do informowania Zamawiajgcego o przedmiocie spotkania, konsultacji oraz planowanym terminie
z wyprzedzeniem co najmniej 2 dni roboczych w przypadku, gdy realizacja prac objetych umowg wymagac
bedzie spotkan przedstawicieli stron umowy, konsultacji merytorycznych itp. Do propozycji spotkania,
konsultacji Wykonawca powinien zatgczy¢ wszelkie dokumenty i informacje niezbedne do zajecia stanowiska
przez Zamawiajgcego.

3. do umieszczania znakéw graficznych na  wszystkich  materiatach  promocyjnych,  zgodnie
z zapisami studium wykonalnosci projektu, ktérych zapisow w tym wzgledzie Wykonawca zobowigzuje sie
przestrzegac, a ktore to dokumenty zostang mu przekazane protokotem.
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Znaki graficzne zwigzane z wspoffinansowaniem w ramach RPO WSL

Konsultowania i uzgodnienia projektow graficznych z grafikiem Urzedu Miasta Czeladz, tj. inspektor Teresg
Strojniak, tel. 032/ 76-37-981 lub inna osoba wskazang pisemnie przez Zamawiajgcego,

Dostarczenia do siedziby Zamawiajgcego bezptatnie po 10 sztuk wydawnictw prasowych (w ramach
kampanii prasowej, lotniskowej) dokumentujacej wydanie stosownych artykutdw prasowych,

Przekazania Zamawiajacemu catosci artykutéw (tresci, sktadu, edyciji i grafiki) do akceptacji przed publikacja,
Uwzglednienia koniecznosci dokonywania modyfikacji i zmian w artykutach prasowych w toku trwania
kampanii,

Udokumentowania raportem ilosci odston www oraz tzw. zrzutami z ekranu (screenshot) przeprowadzenia
kampanii internetowej,

Udokumentowania fotograficznego z datownikiem kampanii lotniskowej w formie raportow fotograficznych,
kwartalnych,

Dostarczenia okreslonej w specyfikacji ilosci multimediéw oraz katalogbw oraz ich powielenia
w roku 2010, zgodnie z harmonogramem, stanowigcym zatacznik nr 2 do niniejszej umowy.

Dotlozenia starannosci i dbalosci o zachowanie estetycznej i trwatej formy graficznej.

8 4.

Termin wykonania
Termin realizacji umowy uptywa ostatecznie z dniem 30.11.2010 r.
Szczego6towe terminy realizacji kolejnych etapéw umowy zawiera harmonogram, ktory stanowi zatacznik nr 2
do niniejszej umowy.
Wskazane w harmonogramie terminy realizacji poszczegolnych elementéw kampanii mogg ulec zmianie za
zgodg Zamawiajacego w przypadku wystgpienia nieprzewidzianych zdarzen, ktérych nie mozna byto
przewidzie¢ na etapie sporzadzania opisu przedmiotu zaméwienia, np. brak wolnych powierzchni reklamowych
w danym miesigcu / kwartale.

§ 5.

Warto $¢ umowy
Zamawiajagcy zaptaci Wykonawcy za prawidlowo wykonane i zaakceptowane przez Zamawiajgcego ustugi
w ramach niniejszej umowy oraz tytutem wynagrodzenia za przeniesienie praw autorskich wymienionych w § 8,
0] (R zh (StoWnie: ....cv zt.........groszy) brutto.
Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1, z tytulu wykonania prac okreslonych w § 2, a takze
z tytulu przeniesienia na Zamawiajacego praw autorskich bedzie wyptacane Wykonawcy
w czesciach, za wykonane etapy umowy zgodnie z harmonogramem stanowigcym zatacznik nr 2 do umowy,
w terminie 30 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajacego prawidtowo wystawionej faktury, ktéra moze zostaé
wystawiona po zatwierdzeniu przez Zamawiajgcego sprawozdania z dziatalnosci Wykonawcy nig objete;.
Ostatnia ptatno$¢ nastapi po przedstawieniu przez Wykonawce raportu koncowego z catosci trwania kampanii.
Wykonawca jest zobowigzany do przekazania Zamawiajagcemu do akceptacji sprawozdania
z podjetych w ramach umowy dziatan, stanowigcych umaéwiony przedmiot odbioru po kazdym z zakonczonych
dziatan, zgodnie z harmonogramem stanowigcym zatgcznik nr 2 do umowy, wraz z pisemnym zapewnieniem
Wykonawcy, iz sg one wykonane zgodnie z umowg. Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi dotyczace
sprawozdania, w formie pisemnej, w ciggu 7 dni od daty jego otrzymania.
W przypadku braku uwag stwierdza sie, ze sprawozdanie zostato przez Zamawiajgcego zaakceptowane.
W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego braku kompletnosci wykonania wszystkich dziatan, o ktérych
mowa w ust. 3, Wykonawca jest zobowigzany, po uprzednim wezwaniu przez Zamawiajgcego, do wykonania
tych dziatan w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego, pod rygorem nie zatwierdzenia sprawozdania
z przekazywanej czesci stanowigcej przedmiot Umowy, do czasu usuniecia brakéw.
Faktura bedzie wystawiona na: Urzad Miasta Czeladz, ul. Katowicka 45, 41-250 Czeladz, NIP:
625 10 03 163.
Za date dokonania zaptaty uznaje sie dzien, w ktérym Zamawiajacy wydat swojemu bankowi polecenie
przelewu.
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8 6.
Kary umowne

Zamawiajacy bedzie zada¢ od Wykonawcy zaptaty kar umownych w nastepujacych przypadkach:

1) w przypadku gdyby tre$¢ ogloszen, jakos¢ dokonywanych ustug byla niewlasciwa z winy Wykonawcy,
zapfaci on Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 10% umownego wynagrodzenia brutto za elementy
wykonane wadliwie,

2) w przypadku niedotrzymania przez Wykonawce terminu realizacji elementéw zaméwienia okreslonych
w harmonogramie stanowigcym zatacznik nr 2 do niniejszej umowy, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu
kare umowng w wysokosci 0,3% umownego wynagrodzenia brutto za kazdy dzien zwioki, liczac od
ostatniego dnia miesigca, dla ktérego wykonanie danego elementu wykonanego z opO6znieniem byto
wskazane w harmonogramie.

Zamawiajacy zastrzega prawo potracenia naliczonych kar umownych z wystawionych przez Wykonawce faktur.

§7.
Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania prac objetych umowsg osobom trzecim, poza podwykonawstwem
wskazanym przez Wykonawce w ofercie.
Wykonawca za dziatania lub zaniechania podwykonawcéw ponosi odpowiedzialnosé¢, jak za wtasne dziatania
lub zaniechania.
§ 8.
Prawa autorskie
Wykonawca przenosi wszelkie prawa autorskie majgtkowe i niemajgtkowe do wszystkich materiatdw
wykorzystanych do realizacji przedmiotowe] ustugi na Zamawiajacego z dniem ich powstania, na czas
nieoznaczony na polach eksploatacyjnych obejmujacych:
1) utrwalanie (sporzadzanie egzemplarza, ktéry magtby stuzyé dalszym publikacjom i powielaniu),
2) digitalizacje,
3) wprowadzenie do pamieci komputera,
4) sporzadzenie wydruku komputerowego,
5) zwielokrotnienie poprzez druk lub nagranie na no$niku magnetycznym w postaci elektronicznej,
6) wprowadzenie do obrotu,
7) nieodptatne wypozyczenie lub udostepnienie zwielokrotnionych egzemplarzy,
8) wprowadzenie w catosci lub w czesci do sieci komputerowej Internet w sposéb umozliwiajacy transmisje
odbiorcza przez zainteresowanego uzytkownika tacznie z utrwalaniem.
wraz z prawem do dokonywania opracowan i zmian, na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej oraz poza jej
granicami, a takze zezwala Zamawiajgcemu na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego.

Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania plikow zrodlowych w formie umozliwiajacej edycje
i wydruk na no$nikach DVD oraz na nosniku pamieci zewnetrznej w ilosci sztuk po 3.

§09.
Wszelkie kontakty, rozliczenia ptatnosci i pozostata korespondencja pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawcag
bedg dokonywane przez nastepujace osoby i wysytane na nastepujace adresy:
1. Ze strony Zamawiajacego:
Marzena Rywacka
Wydziat Promocji Miasta
Urzad Miasta Czeladz
ul. Katowicka 45, 41 — 250 Czeladz
tel. (032) 76 37 914
email: marzenar@um.czeladz.pl

2) Ze strony Wykonawcy:

Strony dopuszczajg mozliwo$¢ zmiany ww. 0sGb poprzez pisemne zgloszenie tej zmiany drugiej stronie, za
pisemnym potwierdzeniem.
§ 10.

Wykonawca zobowigzany jest do udzielania pelnej informacji na temat postepu i zakresu wykonywanych prac
na kazde zgdanie Zamawiajgcego lub osoby wskazanej przez Zamawiajgcego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznego wplywu na ksztatt dziatan kampanii na kazdym etapie jej
realizaciji.
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3. Wszystkie projekty graficzne przekazow reklamowych przed publikacjg /drukiem /emisjg /wysytkg muszg by¢
zatwierdzane kazdorazowo przez Zamawiajgcego. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgtaszania dowolnych
zmian w projektach graficznych oraz w ich tresci, do ktérych wprowadzenia zobowigzuje sie Wykonawce.

4. Wykonawca odpowiada za: bledy literowe, ukilad i jakos¢é drukowanych zdjeé, btedne podpisy pod zdjeciami,
ktore pojawily sie w materiatach Zamawiajgcego z winy Wykonawcy tzn. podczas skladania materiatow. W
przypadku stwierdzenia jakichkolwiek bteddéw dotyczacych materiatbw Zamawiajgcego Wykonawca usunie
btedy na wtasny koszt.

§11.

1. Wykonawca zobowigzuje sie do zachowania w tajemnicy wszystkich informacji dotyczacych Zamawiajgcego
oraz przedmiotu umowy, uzyskanych bezposrednio lub posrednio w zwigzku lub przy okazji realizacji umowy,
do nie rozpowszechniania projektéw graficznych itp. Do informacji poufnych naleze¢ bedg takze inne
informacje, ktére przekazujac, Zamawiajacy zastrzegt na pismie, iz sg informacjami poufnymi.

2. Zachowanie w tajemnicy nie wylacza mozliwosci ujawnienia takich informacji wspdlnikom, pracownikom i
doradcom Wykonawcy, jednakze wymaga to uprzedniego poinformowaniu tych oséb o poufnym charakterze
przekazywanych informacji i zobowigzania ich do zachowania poufnosci.

3. Naruszenie klauzuli poufnosci przez wsp6lnikéw, pracownikéw i doradcéw Wykonawcy, bedzie traktowane jako
naruszenie dokonane przez Wykonawce, pod rygorem okreslonym w § 7 ust. 1, pkt 1 umowy.

4. Zobowigzan, o ktérych mowa w punkcie ust. 1 i 2, nie narusza ujawnienie informacji dotyczacych realizacji prac,
ktére sg objete niniejszg umowa;

1) dostepnych publicznie,

2) uzyskanych niezaleznie z innych zrédet,

3) co, do ktérych uzyskano pisemng zgode Zamawiajgcego,

4) ktérych ujawnienie wobec uprawnionych podmiotow jest wymagane przepisami prawa.

§12.

Zamawiajacy bedzie upowazniony do wypowiedzenia umowy ze skutkiem natychmiastowym, jezeli:
1) Wykonawca zaprzestat prowadzenia dziatalnosci, wszczete zostalo wobec niego postepowanie
likwidacyjne,
2) Wpykonawca zleca wykonanie zadan bedacych przedmiotem niniejszej umowy osobie trzeciej, nie
wymienionej w ofercie.
3) Wykonawca nie swiadczy lub nienalezycie swiadczy ustugi objete niniejsza umowa, w szczegdélnosci nie
przestrzega postanowien niniejszej umowy lub nie stosuje sie do uwag Zamawiajacego.

§ 13.

Wykonawca nie moze przenie$¢ na osobe trzecig przystugujacej mu wobec Zamawiajgcego wierzytelnosci bez jego
zgody.
§ 14.

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg stosuje sie przepisy Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie sprawy sporne mogace wyniknaé w zwigzku z realizacjag niniejszej umowy bedg rozstrzygane przed
sadem, wkasciwym dla siedziby Zamawiajgcego.

3. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagajg zachowania formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.

4. Umowa  zostata  sporzadzona w  czterech  jednobrzmigcych egzemplarzach, jeden dla
wykonawcy, trzy dla Zamawiajacego.

Integralng cze$¢ umowy stanowig nastepujgce zatgczniki:

1) Zalacznik nr 1: Opis Przedmiotu Zamowienia
2) Zatacznik nr 2: Harmonogram rzeczowo-finansowy
ZAMAWIAJ ACY WYKONAWCA
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zal. nrl
do wzoru umowy nr B-PM ...... /09

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz ,Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi” w ramach projektu wspoffinansowanego ze srodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Szczego6towy zakres przedmiotu zaméwienia:

PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE KAMPANII MEDIALN EJ

artykuly prasowe w czasopismach biznesowych (branzowych), dodatkach gospodarczych

gazet ogolnopolskich i regionalnych, ale takze w ogoélnopolskiej gazecie opinii.

- Gazeta 1. dodatek poswiecony nieruchomosciom w ogélnopolskim dzienniku o tematyce
informacyjnej i publicystycznej, ekonomicznej i prawnej, naktad minimum 200 tys. egz..
Ogtoszenie w dodatku, modut 4x4, pozostate strony redakcyjne. (3 emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik branzowy opisujacy przedsiewziecia inwestycyjne w polskich
aglomeracjach: Katowicach, Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu, naktad minimum 8.000
egz., Reklama: modut 1/3 spad, (3 emisje),

- Gazeta 3: Slaskie wydanie regionalne dziennika ogodlnopolskiego o charakterze
informacyjnym i publicystycznym o nakladzie min. 250 tys. egz., naklad wydania
regionalnego min. 65 tys. egz. Reklama rozmiaru 9 modutéw, (4 emisje),

- Gazeta 4: ogolnopolski tygodnik opinii, naktad min. 200 tys. egzemplarzy, sprzedaz
minimum 140 tys. egz., grzbiet gtéwny , modut A-11 lewa Il (1 emisja).

Terminy emisji zgodnie z harmonogramem, stanowigcym zatgcznik nr 2 do wzoru umowy.

Internet (kampania bannerowa) — portal ogolnopolski i jego witryna poswiecona gospodarce,
o liczbie RU dla gtéwnego portalu (real users) minimum 8,0 min oséb (wg pomiaréw
ogladalnosci witryn internetowych).

Zaméwienie dotyczace pozycjonowania oraz liczby wyswietlen:

llo$¢ odston — 1.500.000, roztozona w 4 cykle, zgodnie z harmonogramem.

Nalezy wiekszg liczbe odston skierowa¢ na serwisy biznesowe, na ktérych znajduje sie
zdefiniowana grupa docelowa. Pozostate odstony nalezy roztozy¢ w ww. 4 cyklach na stronie
gtéwnej dla uzytkownikéw ze Slaska.

reklama zewn etrzna / outdoor (tablice reklamowe) w poblizu pdél inwestycyjnych

z informacjami uzytecznymi dla inwestorow, mapami itp.

a. wykonanie 4 wolnostojacych tablic reklamowych jednostronnych

b. opis tablic: tablice typu billboard, ze stali nierdzewnej, ocynkowane, zabezpieczone
antykorozyjnie, malowane w technice o okresie gwarancji powtok minimum 5 lat), zgodnie
z wykonanymi projektami Zamawiajgcego, ekran ok. 6x4m, wysokos¢ taczna ok. 8 m, wzor
graficzny oraz kolorystyka wg uzgodnionego projektu kolorystyki, oswietlenie, wykonanie
projektu i plansz graficznych wg wzoru uzgodnionego z Zamawiajgcym.

c. Lokalizacja: 4 miejsc:

- wjazd do miasta — DK 94 — granica z Siemianowicami — tablica jednostronna

- wjazd do miasta — DK 94 — ,Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd Bedzin / Strefa” —
tablica jednostronna

- ul. Wiejska — Handlowa ,Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd 2" — tablica jednostronna

- skwer — ul. Mystowicka — DK 94 (centrum) — tablica jednostronna

d. Podtaczenie do sieci oswietlenia ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg warunkow
technicznych oraz projektu budowlanego przekazanego przez Zamawiajgcego.
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W przypadku realizacji tablicy dwustronnej przy wjezdzie od strony Bedzina — o$wietlenie
typu solarnego np. z diodami LED.

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii lotnis  kowej

Umieszczenie reklamy w formie podswietlonego kasetonu w terminalu odlotéw MPL Pyrzowice
na okres péttora roku.

a. forma: kaseton 2x1m,

b. termin realizacji: 6 miesiecy 2009 r. i rok 2010, zgodnie z harmonogramem.

Sponsorowany artykut w wersji polskiej i angielskiej w magazynie wydawanym przez
Miedzynarodowy Port Lotniczy PYRZOWICE - 3-stronicowy materiat, przygotowany przez
Wykonawce i zatwierdzony przez Zamawiajacego.

a. 3 emisje, zgodnie z harmonogramem.

Wydawnictwa promocyjne - katalog ofert inwestycyjnych

1. Przygotowanie i druk folderu:

format: 210x297 (A4),

4 kolory

papier: srodek kreda 150 g, folia

oktadka 250 g, kolor 4+4, folia i lakier UV

objetosé¢: 20 str., plus oktadka,

naktad 3.000 egz. (druk 2 partiami 2 tys. — 2009 rok i 1 tys. — 2010 rok).
g. tlumaczenie materiatlu na jezyk angielski.

~PoooT

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, sktad, ttumaczenie, korekty, druk, dostawe
do siedziby Zamawiajgcego.

Przygotowanie multimediow

Przygotowanie materiatbw multimedialnych o ofercie inwestycyjnej i gospodarczej miasta —
pen-drive, filmiku — prezentacji multimedialnej + katalogu w formie przegladarki -- scenariusz,
opracowanie graficzne, wykonanie.

a) ilos¢ — 1000 szt.

b) termin wykonania i dostawy do siedziby Zamawiajacego zgodnie z harmonogramem.

Promaocja projektu.
Artykuty prasowe
a. S$laski dziennik regionalny o charakterze informacyjnym
b. 2 emisje, zgodnie z harmonogramem
c. Kolor, format % strony, strony redakcyjne przetargi i komunikaty (wydanie petne
wojewodzkie).

Ulotka o projekcie
a. format: 210x297 (A4),
b. 4 kolory (4/4)
c. papier: srodek kreda 150 g, folia
d. naklad 1.000 egz. (druk 2010 rok).

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skiad, korekty, druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacegdo.
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NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

HARMONOGRAM RZECZOWO - FINANSOWY
zal. nr 2
do wzoru umowy nr B-PM ...... /09

2009 2010
Tyt;g'n%?f o 0 dokofica | x Xl | I i v v VI Vil Vil IX X X Xl
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
Kampania prasowa, w tym 1 kpl.
Gazeta 1 — ogdlnopolski dziennik 3 szt.-kpl X X X
Gazeta 2 — miesiecznik branzowy 3 szt.-kpl X X X
Gazeta 3 — dodatek regionalny 4 szt.-kpl
. . . h X X X X
dziennika ogdlnopolskiego
Gazeta 4 - ogolnopolski tygodnik 1 szt. )
opinii
2 edycje,
Katalog razem naktad X X
3.000 szt.
Multimedia 1 kpl. X
Kampania banerowa (Internet) 4 cykle po 2 tyg. X X X X
Kampania lotniskowa — kaseton 1kpl /3 szt X X
10 | Kampania lotniskowa - czasopismo 3 emisje X X X
11| Outdoor na 4 nosnikach X
12| Promocja projektu — artykuty prasowe 2 szt. - kpl X X
13 | Promocja projektu - ulotki 1000 szt X




