Zalacznik nr7
WZzOR

ZP/26/U/B-PM/09 ZP-406

Urzad Zamowig Publicznych
Zamieszczanie ogtosg®n-line w BZP:
http://www.portal.uzp.gov.pl

OGLOSZENIE O ZMIANIE OGLOSZENIA

OGLOSZENIE DOTYCZY

Ogtoszenia o zaméwieniu X Ogtoszenia o udzieleniu zaméwienia []
Uproszczonego ogtoszenia 0 zamowieniu ]

objetym dynamicznym systemem zakupow Ogtoszenia dimne ]
Ogtoszenia o koncesji ha roboty budowlane ] Ogtoszenia o wynikach konkursu ]

INFORMACJE O ZMIENIANYM OGLOSZENIU

Numer 885 15-2009 data 05/06/200%d/mm/rrrr)

ogtoszenizamieszczonego w Biuletynie ZamowiePublicznych

SEKCJA |: ZAMAWIAJ ACY

I.1) NAZWA | ADRES

Nazwa:
Gmina Czeladz reprezentowana przez Burmistrza

Adres pocztowy:
ul. Katowicka 45

Miejscowas¢: Kod pocztowy: Wojewddztwo:
Czeladz 41-250 $laskie

Tel.: Faks:

032/76 37 923 032/ 76 33 694

1/10




ZP-406

SEKCJA Il: ZMIANY W OGLOSZENIU

I1.1) Tekst, ktéry nalezy zmieni¢ (jezeli dotyczy):

Miejsce, w ktérym znajduje
sie zmieniany teksfpoda’
nr sekcji i pkt):

W ogtoszeniu jest:

W ogtoszeniu powinnatby

11.1.3)

Okres$lenie przedmiotu oraz
wielkosci lub zakresu zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest
kampania promocji inwestycyjnej
miasta Czeladz w ramach
projektu  ,Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi.
Kampania promocji inwestycyjnej
miasta Czeladz”

CPV: 79340000-9 Ustugi
reklamowe i marketingowe,
79341400-0 Ustugi prowadzenia
kampanii reklamowych,
79342200-5 Ustugi w zakresie
promaociji,

92111210-7 Produkcja filméw
reklamowych,

79824000-6 Ustugi drukowania i
dystrybuciji

Szczegotowy zakres

przedmiotu zaméwienia:

PRZYGOTOWANIE I

PRZEPROWADZENIE

KAMPANII MEDIALNEJ

1. Artykuly prasowe w
czasopismach biznesowych
(branzowych), dodatkach
gospodarczych gazet
ogolnopolskich i regionalnych,
ale takze w ogolnopolskiej
gazecie opinii.

- Gazeta 1: dodatek
poswiecony nieruchomos$ciom
w ogolnopolskim dzienniku o
tematyce informacyjnej i
publicystycznej,
ekonomicznej i prawnej,
naktad minimum 200 tys.
egz.. Ogloszenie w dodatku,
modut 4x4, pozostate strony
redakcyjne. (3 emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik
branzowy opisujacy
przedsiewziecia inwestycyjne
w polskich aglomeracjach:
Katowicach, Poznaniu,
Warszawie, Wroclawiu,
naktad minimum 8.000 egz.,
Reklama: modut 1/3 spad, (3
emisje),

Okreslenie przedmiotu oraz wielkdci lub
zakresu zamowienia

Przedmiotem zaméwienia jest kampania
promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w
ramach projektu ,Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania
promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”
CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i
marketingowe,

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii
reklamowych,

79342200-5 Ustugi w zakresie promaociji,
92111210-7 Produkcja filmow
reklamowych,

79824000-6 Ustugi drukowania i
dystrybucji

45000000-7 — Roboty budowlane
45223000-6 — Roboty budowlane w
zakresie konstrukcji

45315300-1 - Instalacje zasilania
elektrycznego

Szczegotowy zakres przedmiotu
zamowienia:

PRZYGOTOWANIE I

PRZEPROWADZENIE KAMPANII

MEDIALNEJ

1. artykuty prasowe w czasopismach
biznesowych (branzowych), dodatkach
gospodarczych gazet ogolnopolskich i

regionalnych, ale takze w
ogolnopolskiej gazecie opinii.
- Gazeta 1. dodatek poswiecony

nieruchomosciom w ogdélnopolskim
dzienniku o tematyce informacyjnej i
publicystycznej,  ekonomicznej i
prawnej, naklad minimum 200 tys.
egz.. Ogloszenie w dodatku, modut
4x4, pozostate strony redakcyjne. (3

emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik branzowy
opisujacy przedsiewziecia
inwestycyjne w polskich
aglomeracjach: Katowicach,
Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu,
naktad  minimum  8.000 egz.,
Reklama: modut 1/3 spad, (3 emisje),

- Gazeta 3: Slaskie wydanie
regionalne dziennika
ogolnopolskiego 0 charakterze
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ZP-406

Gazeta 3: S$laskie wydanie
regionalne dziennika
ogolnopolskiego 0
charakterze informacyjnym i
publicystycznym o nakiadzie
min. 250 tys. egz., nakfad
wydania regionalnego min. 65
tys. egz. Reklama rozmiaru 9
modutéw, (4 emisje),

Gazeta 4: ogllnopolski
tygodnik opinii, naktad min.
200 tys. egzemplarzy,
sprzedaz minimum 140 tys.
egz., grzbiet gtowny , modut
A-11 lewa Il (1 emisja).
Terminy emisji zgodnie z
harmonogramem, stanowigcym
zalgcznik nr 2 do wzoru umowy.

2. Internet (kampania
bannerowa) - portal
ogolnopolski i jego witryna

poswiecona gospodarce,

ogladalnosci witryn
internetowych).
Zaméwienie dotyczace
pozycjonowania oraz liczby
wyswietlen:
llos¢ odston - 1.500.000,
roztozona w 4 cykle, zgodnie z
harmonogramem.
Nalezy wiekszg liczbe odston
skierowac na serwisy
biznesowe, na ktorych znajduje
sie zdefiniowana grupa

docelowa. Pozostale odstony

nalezy roztozy¢ w ww. 4 cyklach

na stronie gtéwnej dla
uzytkownikéw ze Slaska.
3.Reklama zewn etrzna / outdoor

(tablice reklamowe) w pobli zu

pol inwestycyjnych

z informacjami uzytecznymi dla

inwestoréw, mapami itp.

a. wykonanie 4 wolnostojacych
tablic reklamowych
jednostronnych

b. opis tablic: tablice typu
billboard, ze stali nierdzewnej,
ocynkowane, zabezpieczone
antykorozyjnie, malowane w
technice o okresie gwarancji
powtok minimum 5 lat),
zgodnie
z  wykonanymi  projektami
Zamawiajacego, ekran ok.
6x4m, wysokos¢ tgczna ok. 8
m, wzér graficzny oraz

0
liczhie RU dla gtéwnego
portalu (real users) minimum
8,0 min os6b (wg pomiarow

informacyjnym i publicystycznym o
naktadzie min. 250 tys. egz., naktad
wydania regionalnego min. 65 tys.
egz. Reklama rozmiaru 9 modutéw,
(4 emisje),

- Gazeta 4: ogolnopolski tygodnik
opinii, naklad min. 200 tys.
egzemplarzy, sprzedaz minimum 140
tys. egz., grzbiet gtdwny , modut A-11
lewa Il tj. 1/3 strony, lewa strona
gazety - parzysta (1 emisja).

Terminy emisji zgodnie z
harmonogramem, stanowigcym zalgcznik
nr 2 do wzoru umowy.
2.Internet (kampania bannerowa) -

portal ogélnopolski i jego witryna
poswiecona gospodarce, o liczbie RU
dla gléwnego portalu (real users)
minimum 8,0 min oséb (wg pomiaréw
ogladalnosci witryn internetowych).

Zamowienie dotyczace
pozycjonowania oraz liczby
wyswietlen:

llo$¢ odston — 1 500 000, roziozona
proporcjonalnie w 4 cyklach, zgodnie
z harmonogramem.

800 000 odston nalezy skierowa¢ na
strony ogolnopolskie biznes, 700 000
na strony geotargetowane na
Wojewodztwo Slaskie.

3.reklama zewn etrzna / outdoor

(tablice reklamowe) w pobli zu pol

inwestycyjnych

z informacjami  uzytecznymi dla

inwestoréw, mapami itp.

a.wykonanie 4 wolnostojgcych tablic
reklamowych jednostronnych

b.opis tablic: tablice typu billboard, ze
stali ocynkowanej, zabezpieczone
antykorozyjnie, malowane w technice
o okresie gwarancji powtok minimum

5 lat), zgodnie
z wykonanymi projektami
Zamawiajacego, ekran 6x4m,

wysokosé taczna 8 m, oswietlenie
(wedtug dokumentacji technicznej
zal. nr 6), wzér graficzny oraz
kolorystyka wg uzgodnionego
projektu kolorystyki.

c.Lokalizacja: 4 miejsc:

- wjazd do miasta — DK 94 — ul.
Staszica (dz. nr 1/10)- tablica

jednostronna
- wjazd do miasta — DK 94 -
~Wschodnia Strefa Ekonomiczna —
wjazd Bedzin / Strefa” - ul.
Bedzinska (dz. nr 122) tablica
jednostronna

- ul. Wiejska — Handlowa ,Wschodnia
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. Podtaczenie

kolorystyka wg uzgodnionego
projektu kolorystyki,
oswietlenie, wykonanie
projektu i plansz graficznych
wg wzoru uzgodnionego z
Zamawiajacym.

. Lokalizacja: 4 miejsc:

wjazd do miasta — DK 94 —
granica z Siemianowicami -
tablica jednostronna

wjazd do miasta — DK 94 —
~Wschodnia Strefa
Ekonomiczna — wjazd Bedzin /
Strefa” — tablica jednostronna
ul. Wiejska - Handlowa
»Wschodnia Strefa
Ekonomiczna — wjazd 2" -
tablica jednostronna

skwer — ul. Mystowicka — DK
94  (centrum) - tablica
jednostronna

do sieci
odwietlenia  ulicznego, po
uzgodnieniu z MZGK wg
warunkow technicznych oraz

projektu budowlanego
przekazanego przez
Zamawiajacego.

W przypadku realizacji tablicy

dwustronnej przy wjezdzie od
strony Bedzina — oswietlenie
typu solarnego np. z diodami
LED.

Przygotowanie i

przeprowadzenie kampanii
lotniskowej
1. Umieszczenie  reklamy w

a.

formie podswietlonego
kasetonu w terminalu odlotéw
MPL Pyrzowice na okres
poéttora roku.

. forma: kaseton 2x1m,

. termin realizacji: 6 miesiecy
2009 r. i rok 2010, zgodnie z
harmonogramem.

. Sponsorowany artykut w wersji

polskiej i  angielskiej w
magazynie wydawanym przez
Miedzynarodowy Port Lotniczy
PYRZOWICE - 3-stronicowy
materiat, przygotowany przez
Wykonawce i zatwierdzony
przez Zamawiajgcego.

3 emisje, zgodnie z
harmonogramem.

Wydawnictwa promocyjne -
katalog ofert inwestycyjnych

Strefa Ekonomiczna — wjazd 2" (dz.
nr 42/3 i 43/3) — tablica jednostronna
- skwer — ul. Staszica/ Mystowicka —

DK 94 (dz. nr 158) - tablica
jednostronna
d.Podigczenie do sieci oswietlenia

ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg
warunkow technicznych oraz projektu

budowlanego przekazanego przez
Zamawiajgcedo.
e.Wykonanie projektu i plansz

graficznych wg wzoru uzgodnionego z
Zamawiajacym.

Informacja powinna byc
zamieszczona w formie standardowego
plakatu dla nosnikéw typu

billboard wedlug wykonanego przez
Wykonawce, a zatwierdzonego przez
Zamawiajacego

projektu graficznego.Format plakatu
dostosowany do formatu billboardu.
Wymagana od

Wykonawcy jest wymiana plakatu
pod koniec okresu umowy (zgodnie z
harmonogramem).

Przygotowanie i

kampanii lotniskowej
1.Umieszczenie reklamy w formie
podswietlonego kasetonu 2x1m w
terminalu odlotéw (Schengen) MPL
Pyrzowice na okres pottora roku.

przeprowadzenie

2.Sponsorowany artykut w wersji polskiej
i angielskiej w magazynie wydawanym
przez Miedzynarodowy Port Lotniczy
PYRZOWICE - 3-stronicowy materiat,
przygotowany przez Wykonawce i
zatwierdzony przez Zamawiajgcego - 3
emisje, zgodnie z harmonogramem.

Wydawnictwa promocyjne  — katalog
ofert inwestycyjnych
Przygotowanie i druk folderu

zawierajgcego prezentacje miasta i oferty

inwestycyjne (okoto 10 ofert):

a.format: 210x297 (A4),

b.srodek: kolor CMYK 4+4

c.papier: srodek kreda 150 g, folia

d.oktadka: 250 g, kolor CMYK 4+4, folia i
lakier UV

e.oprawa zeszytowa
miejscach)

f. objeto$c¢: 20 str., plus oktadka,

g.nakfad 3.000 egz. (druk 2 partiami 2

(szycie w 2

1. Przygotowanie i druk folderu: tys. — 2009 rok i 1 tys. — 2010 rok).
a. format: 210x297 (A4), h.ttumaczenie  materialu na jezyk
b. 4 kolory angielski (i zamieszczenie go w
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11.1.4

c. papier: $rodek kreda 150
g, folia

d. okfladka 250 g, kolor 4+4,
folia i lakier UV

e. objetos¢: 20 str.,, plus
okfadka,

f. nakiad 3.000 egz. (druk 2
partiami 2 tys. — 2009 rok i 1
tys. — 2010 rok).

g. tlumaczenie materialu na
jezyk angielski.

Oferta w tym  zakresie
obejmuje: projekt graficzny,
skiad, ttumaczenie, korekty,
druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacego.

Przygotowanie multimediow

1. Przygotowanie materiatow
multimedialnych o  ofercie
inwestycyjnej i gospodarczej
miasta — pen-drive, filmiku —
prezentacji multimedialnej +
katalogu w formie przegladarki
-- scenariusz, opracowanie
graficzne, wykonanie.

a) ilos¢ — 1000 szt.

b) termin wykonania i dostawy do
siedziby Zamawiajgcego
zgodnie z harmonogramem.

Promocja projektu.

1. Artykuly prasowe

a. Slaski dziennik regionalny o
charakterze informacyjnym

b. 2 emisje, zgodnie z
harmonogramem

c. Kolor, format % strony, strony
redakcyjne przetargi i

komunikaty (wydanie petne
wojewodzkie).

. Ulotka o projekcie

. format: 210x297 (A4),

. 4 kolory (4/4)

papier: 8rodek kreda 150 g,

folia

. naklad 1.000 egz. (druk 2010

rok).

Oferta w tym zakresie obejmuje:
projekt graficzny, skiad,
korekty, druk, dostawe do
siedziby Zamawiajgcego.

coToN

o

WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIE N
(CPV); Dodatkowe przedmioty:
79.34.14.00-0
79.34.22.00-5
92.11.12.10-7
79.82.40.00-6

folderze)
Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt
graficzny, skiad, ttumaczenie, korekty,
druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacego.

Przygotowanie multimediéw

Przygotowanie materiatow
multimedialnych o ofercie inwestycyjnej i
gospodarczej miasta —prezentacja

multimedialna w programie Power Point z
elementami interaktywnymi o czasie
trwania ok. 10 minut. Katalog w formie
.przegladarki” ma byé cyfrowg wersjg
katalogu ofert inwestycyjnych (pkt. 1l
opisu przedmiotu zamowienia)
umozliwiajgcym przecigganie
i przegladanie stron w/w katalogu w
formacie PDF jak np. gazetki promocyjne
hipermarketéw. Materialy  powyzsze
powinny zosta¢ umieszczone na jednym
pendrive i dostarczone w ilosci 1000 szt.
a) nadruk na pendrive logo (1kolor) [logo—
3 znaki wymagane przy realizacji
projektow z dofinansowaniem $rodkow
unijnych]

b/ ilos¢ — 1000 szt.

¢) termin wykonania i dostawy do siedziby
Zamawiajacego zgodnie z
harmonogramem.

Promocja projektu .

1. Artykuty prasowe

a.slaski dziennik regionalny (o]
charakterze informacyjnym

b.2 emisje, zgodnie z harmonogramem

c.Kolor, format ¥ strony, strony
redakcyjne przetargi i komunikaty
(wydanie petne wojewddzkie).

2.Ulotka o projekcie
a. format: 210x297 (A4) ziozony na 3

do wymiaru 99x210

b.4 kolory (4/4)
c.papier: srodek kreda 150 g, folia
d.naktad 1.000 egz. (druk 2010 rok).

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt
graficzny, skfad, korekty, druk, dostawe
do siedziby Zamawiajacego.

WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIE N (CPV);
Dodatkowe przedmioty:
79.34.14.00-0

79.34.22.00-5

92.11.12.10-7

79.82.40.00-6

45.00.00.00-7

45.22.30.00-6

45.31.53.00-1
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1.2

Opis warunkéw udziatu w
postegpowaniu (z uwzgtédnieniem ich
znaczenia, peli dotyczy)raz opis
sposobu dokonywania oceny
spetniania tych warunkow:

O udzielenie zaméwienia mogq
ubiega¢ sie Wykonawcy ktérzy :

- posiadajg uprawnienia do

wykonywania okreslonej
dziatalnodci lub czynnosci,
jezel ustawy naktadajg
obowigzek posiadania takich
uprawnien;

- posiadajg niezbedng wiedze i
doswiadczenie oraz
dysponujg potencjatem
technicznym i osobami

zdolnymi do  wykonania

zamOwienia lub przedstawig

pisemne zobowigzanie innych
podmiotow do udostepnienia

potencjalu  technicznego i

0s6b zdolnych do wykonania

zamowienia,

a w okresie ostatnich trzech

lat przed wszczeciem

niniejszego postepowania lub

w okresie prowadzenia

dziatalnosci, jesli okres ten

jest krétszy niz trzy lata,
nalezycie wykonali ustuge
polegajacg na przygotowaniu

i przeprowadzeniu kampanii

promocyjnej o wartosci min.

300.000 zt brutto i posiadajg

dokumenty  potwierdzajace,

ze ustugi zostaly wykonane
nalezycie;

- wyzhacza do realizacji
zamOwienia zespot oséb, w
sktad ktérego wejdg co
najmniej:

1. kierownik  zespotu —
posiadajgcy min. 3 lata
dos$wiadczenia w
zakresie public relations,
reklamy, promocji lub
marketingu, ktéry
kierowal przynajmniej 2
kampaniami spotecznymi,
promocyjnymi lub public
relations.

2. zespot (minimum 2
osobowy) posiadajacy

doswiadczenie w
realizacji kampanii
informacyjnych,
spotecznych,

promocyjnych lub public

Opis warunkow udziatu w posgpowaniu (z
uwzgkdnieniem ich znaczeniazgi dotyczy)
oraz opis sposobu dokonywania oceny
spetniania tych warunkow:

O udzielenie zaméwienia moga ubiegac

sie Wykonawcy ktérzy :

- posiadajg uprawnienia do
wykonywania okreslonej dziatalnosci
lub czynnosci, jezeli ustawy naktadajg
obowigzek posiadania takich
uprawnien;

- posiadajg  niezbedng wiedze i
doswiadczenie oraz dysponujg
potencjalem technicznym i osobami
zdolnymi do wykonania zaméwienia

lub przedstawig pisemne
zobowigzanie innych podmiotéw do
udostepnienia potencjatu
technicznego i o0s6b zdolnych do
wykonania zaméwienia,
a w okresie ostatnich trzech lat przed
wszczeciem niniejszego

postepowania lub w okresie
prowadzenia dziatalnosci, jesli okres
ten jest krétszy niz trzy lata, nalezycie
wykonali ustuge polegajaca na
przygotowaniu i przeprowadzeniu
kampanii promocyjnej o wartosci min.
300.000 zt  brutto i posiadajg
dokumenty potwierdzajace, ze ustugi
zostaty wykonane nalezycie;

- wyznaczg do realizacji zamoéwienia
zespot osoéb, w skiad ktérego wejdg
€O najmniej:

1. kierownik zespolu — posiadajacy
min. 3 lata doswiadczenia w zakresie
public relations, reklamy, promocji lub

marketingu, ktéry kierowat
przynajmniej 2 kampaniami
spotecznymi, promocyjnymi lub

public relations.

2. zesp6t (minimum 2 osobowy)
posiadajacy doswiadczenie w
realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public

relations.
- dysponujg co najmniej 1 osobg
posiadajaca potwierdzenie

przygotowania  zawodowego  do
wykonywania

samodzielnych funkcji kierowniczych
w budownictwie w specjalnosci
konstrukcyjno-budowlanej — kierownik
budowy,

- dysponujg co najmniej 1 osobg
posiadajacg uprawnienia budowlane
w specjalnosci instalacyjnej w
zakresie sieci, instalacji i urzadzen
elektrycznych [
elektroenergetycznych.
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relations.
- Znajdujg sie w  sytuacji
ekonomicznej i finansowej
Zzapewniajacej wykonanie

zamoéwienia,;

- nie podlegajg wykluczeniu z
postepowania o0 udzielenie
zamOwienia na podstawie art.
24 ust. 1i 2 Ustawy;

Ocena spetniania  warunkow
wymaganych od Wykonawcow
zostanie dokonana wg formuly
~Spetnia —nie spetnia” w oparciu o

informacje zawarte w
dokumentach i os$wiadczeniach
wyszczegolnionych

ponizej.

Informacja o oswiadczeniach i
dokumentach, jakie maj
dostarczy wykonawcy w celu
potwierdzenia spetniania
warunkow udziatlu w postepowaniu

W/iw osoby muszg  wykazaé
przynalezno$¢ do odpowiedniej Izby
Samorzgdu Zawodowego.

znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i
finansowej zapewniajgcej wykonanie
zamowienia,;

nie podlegaja  wykluczeniu z
postepowania 0 udzielenie
zamowienia na podstawie art. 24 ust.
1i 2 Ustawy;

Ocena spetniania warunkéw wymaganych
od Wykonawcéw zostanie dokonana wg
formuly ,spetnia —nie spetnia” w oparciu o
informacje zawarte w dokumentach i

oswiadczeniach

wyszczegoélnionych

w dziale VI SIWZ.

Informacja o oswiadczeniach i
dokumentach, jakie maj dostarczy¢
wykonawcy w celu potwierdzenia
spetniania warunkéw udziatu w
postepowaniu (jezeli dotyczy)

(jezeli dotyczy) 1. Aktualny odpis z whasciwego rejestru
) albo aktualne zaswiadczenie o wpisie
1. Aktualny  odpis z do ewidencji dziatalnosci
wiasciwego rejestru albo gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
aktualne zaswiadczenie o wpisie wymagaja wpisu do rejestru lub
do  ewidencji  dziatalnosci zgloszenia do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne gospodarczej,  wystawiony  nie
przepisy wymagaja wpisu do wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem
rejestru  lub  zgloszenia do terminu sktadania ofert.
ewidencji dziatalnosci | 2. O$wiadczenie, ze Wykonawca spetnia
gospodarczej, wystawiony  nie wymogi okreslone w art.22 ust.l
wczesniej niz 6 m-cy przed Ustawy i nie podlega wykluczeniu na
uptywem terminu skiadania ofert. podstawie art. 24 ust. 1 i 2 Ustawy
2. Oswiadczenie, ze | 3. Wykaz wykonanych w okresie
Wykonawca  spetnia  wymogi ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia
okreélonewart.zz ust.1 U;tawyi postepowania, a jezeli  okres
nie podlega wykluczeniu na prowadzenia dziatalnosci jest krétszy,
pOdStaWie art. 24 ust. 1 i 2 to W tym okresie us}ug
Ustawy. odpowiadajacych swoim rodzajem i
3. Wykaz wykonanych w wartoécig  ustugom  stanowigcym
okresie ostatnich 3 lat przed przedmiot zaméwienia, zawierajacy
dniem wszczecia postepowania, zakres, warto$¢, date wykonania i
a jezeli okres prowadzenia odbiorcéw ustugi wraz z dokumentami
dziatalnosci jest krotszy, to w tym potwierdzajacymi, Ze ustugi zostaly
okresie ustug odpowiadajacych wykonane nalezycie - wymagana co
swoim rodzajem I wartoscig najmniej jedna ustuga przygotowania i
ustugom stanowigcym przedmiot przeprowadzenia kampanii
zamowienia, zawierajacy zakres, promocyjnej o wartosci minimum 300
wartos¢, date wykonania i 000,00 zt brutto.
odbiorcow  ustugi  wraz =z | 4. Wykaz oséb, ktére beda uczestniczy¢
dokumentami potwierdzajacymi, w wykonaniu zaméwienia, tj.:
ze uslugi zostaly wykonane a. kierownik zespotu — posiadajacy
nalezycie - wymagana co min. 3 lata doswiadczenia w
najmniej jedna ustuga zakresie public relations, reklamy,
przygotowania ! promocji lub marketingu, ktory
przeprowadzenia o kampanii kierowat przynajmniej 2
promocyjnej o wartosci minimum kampaniami Spo}ecznymi,
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300 000,00 zt brutto.

4, Wykaz osoéb, ktére beda
uczestniczy¢ w  wykonaniu
zamowienia, tj. kierownik zespotu
— posiadajagcy min. 3 lata
doswiadczenia w zakresie public
relations, reklamy, promocji lub
marketingu, ktéry kierowat
przynajmniej 2  kampaniami
spotecznymi, promocyjnymi lub

public relations oraz zespoét
(minimum 2 osobowy)
posiadajgcy doswiadczenie w
realizacji kampanii
informacyjnych, spotecznych,

promocyjnych lub public relations
wraz z informacjami na temat ich
doswiadczenia w wymaganym
zakresie.

Uwagi:
1. Jezeli wykonawca ma
siedzibe lub miejsce

zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast  dokumentéw, o
ktérych mowa w pkt 1 skfada
dokument Ilub dokumenty
wystawione

w kraju, w ktérym ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania,
potwierdzajace ze nie otwarto
jego likwidacji ani  nie
ogtoszono upadtosci
wystawione nie wczesniej niz
6 m-cy przed uplywem
sktadania ofert.

Jezeli w kraju pochodzenia
osoby lub w kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie
wydaje sie dokumentow, o
ktorych mowa w  pkt.1,
zastepuje sie je dokumentem
zawierajgcym oswiadczenie
zlozone przed notariuszem,
wiadciwym organem
sadowym, administracyjnym
albo organem samorzadu
zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio
kraju pochodzenia osoby lub
kraju, w ktérym wykonawca
ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania.

2. Podmioty skladajgce oferte
wspolng  zobowigzane sag
przedtozy¢ dokumenty
wymienione w pkt 1 i 2

promocyjnymi lub public relations,

b. zespét (minimum 2 osobowy)
posiadajgcy doswiadczenie w
realizacji kampanii
informacyjnych, spotecznych,

promocyjnych lub public relations
wraz z informacjami na temat ich
doswiadczenia w wymaganym
zakresie,

c. co najmniej 1 osoba posiadajaca
potwierdzenie przygotowania
zawodowego do wykonywania
samodzielnych funkcji
kierowniczych w budownictwie w
specjalnosci konstrukcyjno-
budowlanej — kierownik budowy,

d. co najmniej 1 osoba posiadajaca

uprawnienia budowlane w
specjalnosci instalacyjnej w
zakresie  sieci, instalacji i
urzadzen elektrycznych i

elektroenergetycznych.
Do oferty nalezy dotaczy¢ dokumenty
potwierdzajgce posiadanie
wymaganych uprawnienh przez osoby
przewidziane do wykonania
billboardéw oraz potwierdzajace ich
przynaleznos¢ do Izby Samorzadu
Zawodowego.

Uwagi:

1. Jezeli wykonawca ma siedzibe Iub
miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast
dokumentéw, o ktorych mowa w pkt 1

sktada  dokument lub  dokumenty
wystawione w kraju, w ktorym ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania,

potwierdzajace ze nie otwarto jego
likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci
wystawione nie wczesniej niz 6 m-cy
przed uptywem sktadania ofert.

Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w
kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie
dokumentéw, o ktorych mowa w pkt.1,
zastepuje sie je dokumentem
zawierajgcym  odwiadczenie  zlozone
przed notariuszem, wtasciwym organem
sadowym, administracyjnym albo
organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio kraju
pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania.

2. Podmioty skladajace oferte wspding
zobowigzane sg przediozy¢ dokumenty
wymienione w pkt 1 i 2 odrebnie dla
poszczegoblnych podmiotow.

3. Wykonawcy,  ktérzy  wspdlnie
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odrebnie dla poszczegolnych
podmiotow.

3. Wykonawcy, ktérzy wspolnie
ubiegajg sie 0 udzielenie

zamoOwienia ustanawiajg
petnomocnika do
reprezentowania ich w
postepowaniu o0 udzielenie
zamowienia albo

reprezentowania
W postepowaniu i zawarcia

umowy w sprawie
zamowienia publicznego.
Dokument, ktérym

ustanowiono  petnomocnika
nalezy dotaczy¢ do oferty.

4. Zamawiajacy wzywa
wykonawcéw, ktérzy w
okreslonym  terminie  nie
zlozyli wymaganych przez
zamawiajgcego oswiadczen
lub dokumentéw, lub ktérzy
nie ziozyli pelnomocnictw,
albo ktérzy zlozyli wymagane
przez Zamawiajacego
o$wiadczenia i dokumenty
zawierajgce btedy lub ktérzy
zlozyli wadliwe
petnomocnictwa, do ich
zlozenia w  wyznaczonym
terminie, chyba ze mimo ich
zlozenia oferta wykonawcy
podlega odrzuceniu albo

konieczne bytoby
uniewaznienie postepowania.
Ztozone na wezwanie
zamawiajgcego oswiadczenia
[ dokumenty powinny
potwierdza¢ spetnienie przez
wykonawce warunkow

udzialu w postepowaniu oraz
spetnienie przez oferowane
dostawy

i ustugi wymagan okreslonych
przez zamawiajgcego, hie
pézniej niz w dniu, w ktorym
uptyngt  termin  skiadania
wnioskéw o dopuszczenie do
udzialu w postepowaniu albo
terminu sktadania ofert.

Uwaga!

1.Wymienione wy zej dokumenty
lub oswiadczenia musz g byé
zalgczone do oferty. Sktadane
dokumenty mog a byé
przedstawione w formie
oryginatéw lub kopii
dokumentéw lub o $wiadcze h
poswiadczonych na ka zdej

ubiegajg sie 0 udzielenie zamoéwienia

ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zamowienia albo

reprezentowania
W postepowaniu i zawarcia umowy w
sprawie zamoOwienia publicznego.

Dokument, ktérym ustanowiono
petnomocnika nalezy dotaczy¢ do oferty.
4. Zamawiajacy wzywa

wykonawcow, ktérzy w  okreslonym
terminie nie zlozyli wymaganych przez
zamawiajgcego oswiadczenh lub
dokumentéw, Ilub ktérzy nie Zziozyli
petnomocnictw, albo ktorzy zlozyli
wymagane przez Zamawiajgcego
o$wiadczenia i dokumenty zawierajgce
btedy lub ktérzy ziozyli wadliwe
petnomocnictwa, do ich zlozenia w
wyznaczonym terminie, chyba ze mimo
ich ztozenia oferta wykonawcy podlega
odrzuceniu albo konieczne bytoby
uniewaznienie postepowania. Ztozone na
wezwanie zamawiajgcego oswiadczenia i
dokumenty powinny potwierdzac
spetnienie przez wykonawce warunkow
udzialu w postepowaniu oraz spetnienie
przez oferowane dostawy
i ustugi wymagan okreslonych przez
Zamawiajgcego, nie pozniej niz w dniu, w
ktérym uptyngt  termin  skladania
wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu albo terminu skfadania
ofert.

Uwagal

1. Wymienione wy zej dokumenty lub
oswiadczenia musz g byé zatgczone
do oferty. Skiadane dokumenty
moga byé przedstawione w formie
oryginatéw lub kopii dokumentéw
lub o swiadcze h poswiadczonych na
kazdej stronie za zgodno $¢ z
oryginaltem przez Wykonawc e lub
upetnomocnionego przedstawiciela
Wykonawcy.

2. Zamawiaj acy mo ze zadacé
przedstawienia oryginatu lub
notarialnie po $wiadczonej kopii
dokumentu, gdy zlo zona przez
Wykonawc e kopia dokumentu jest
nieczytelna lub budziw atpliwo $ci co
do jej prawdziwo $ci.
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1V.3.4)

stronie za zgodno $§¢ z
oryginatem przez Wykonawc e
lub upetnomocnionego
przedstawiciela Wykonawcy.

2.Zamawiajacy moze  zadaé

przedstawienia oryginatu lub
notarialnie po swiadczonej
kopii dokumentu, gdy zto Zzona
przez Wykonawc ¢ kopia
dokumentu jest nieczytelna
lub budzi w atpliwo $ci co do jegj
prawdziwo $ci.

Termin skladania wnioskéw o
dopuszczenie do udziatu w
postgpowaniu lub ofert

Data: 22/06/2009 Godzina09:00
Miejsce: Kancelaria pok.118 (I
pietro) Urzedu Miasta Czeladz,
Czeladz, ul. Katowicka 45

Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenig
do udziatlu w posgpowaniu lub ofert
Data: 06/07/2009 Godzina09:00
Miejsce: Kancelaria pok.118 (I pietro)
Urzedu Miasta Czeladz, Czeladz, ul.
Katowicka 45

11.2) Tekst, ktory nalezy doda¢ (jezeli dotyczy):

Miejsce, w ktorym nabey
dod& tekst(poda’ nr sekcji
i pkt):

Tekst, ktory nalgy doda& w ogltoszeniu:

Zamieszczono w Biuletynie Zamowig Publicznych dnia 18.06.2009 r.
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Zastepca Burmistrza
mgr Anna Slagérska



