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Wq rozdzielnika

Dot: wyjasnien tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia w postgpowaniu na kampanie
promocji inwestycyjnej miasta Czeladz ,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania
promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”.

Dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(. Dz.U.z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.) zwanej dalej Ustawa, Zamawiajgcy — Gmina Czeladz
reprezentowana przez Burmistrza, przekazuje odpowiedzi na pytania do Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia, jakie wptynely w postepowaniu j.w.

Pytanie 1. Jaki ma by¢ format billboardéw, o ktérych mowa z pkt 1.3 Opisu przedmiotu zaméwienia.

Odp. Wszystkie informacje techniczne dotyczace billboardow zawarte sa w dokumentacji technicznej
stanowigcej zat. Nr 6 do Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.

Pytanie 2. Jak ma wygladac i w jakim doktadnie okresie ma by¢ zamieszczona informacja na billboardach,
o ktérych mowa w pkt 1.3 Opisu przedmiotu zaméwienia. Co jest przedmiotem dziatan w tym
zakresie ze strony Wykonawcy.

Odp. Szczegodlowe informacje sg zawarte w zmienionym Opisie Przedmiotu Zaméwienia.

Pytanie 3. Czy formutujac dziatanie (pkt I.1 Opisu Przedmiotu) pt. ,Gazeta 2" Zamawiajacy miat na mysli
konkretny tytut? Nalezy tak wnosi¢ z precyzyjnej specyfikacji:
.Gazeta 2: miesiecznik branzowy opisujacy przedsiewziecia inwestycyjne w polskich
aglomeracjach: Katowicach, Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu, naktad minimum 8.000 egz.,”

Odp. Zgodnie z Art. 29 ust.3 Ustawy Prawo zamowien publicznych informujemy, ze moze to by¢ miesiecznik
branzowy ,Inwestor Gazeta Inwestycyjna” lub réwnowazny.

Pytanie 4. Co zamawiajgcy rozumie pod pojeciem filmiku” nt. oferty inwestycyjnej Czeladzi oraz ,katalogu”
w formie przegladarki. Czy materiaty majg by¢ nagrane na pendrive? (IV.1)

Odp. Odpowiedz zawarta jest w zmienionym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia.
Pytanie 5. Czy przygotowujac wycene Wykonawca ma uwzgledni¢ adaptacje przygotowanych wczesniej
(odrebnie) projektow? Czy takie projekty s do wgladu u Zamawiajgcego?
Odp. Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy opracowanie projektdw graficznych z mozliwoscig wykorzystania
materiatdw multimedialnych umieszczonych na stronie internetowej Zamawiajgcego.

Pytanie 6 . W SIWZ — Opis Przedmiotu Zaméwienia jest informacja o planowanej tagcznej liczbie emisiji
billboardu na portalu internetowym. Prosimy o okreslenie
— czy podang liczbe 1 500 000 odston nalezy proporcjonalnie podzieli¢ na 4 okresy kampanii?
— w jakich proporcjach kazdej kampanii czastkowej nalezy podzieli¢ kampanie na zasieg
ogobInopolski oraz zasieg geotargetowany na Wojewodztwo Slgskie?

Odp. Odpowiedz zawarta jest w zmienionym Opisie Przedmiotu Zaméwienia.

Pytanie 7. Kaseton. Kampania lotniskowa. W harmonogramie kampanii jest okreslenie 1 komplet/3 szt.
W opisie SIWZ jest mowa o 1 kasetonie. Prosimy o wyjasnienie.

Odp. Chodzi o jeden kaseton tak jak w opisie SIWZ zgodnie ze skorygowanym harmonogramem.



Pytanie 8 . Przygotowanie multimediéw. Filmik — prezentacja multimedialna.
- Czy filmik otrzyma Wykonawca?
- Czy Wykonawca taki film bedzie musiat wykonaé?
- Jesli wykonanie lezy po stronie Wykonawcy — prosimy o wiecej szczeg6tow na temat zalozen
merytorycznych i technicznych oraz wskazéwek do realizacji filmu.
Katalog w formie przegladarki.
Prosimy o doprecyzowanie zatlozeh merytorycznych oraz technicznych i wskazéwek do realizaciji
katalogu.
Czy Wykonawca zamawia pendrive? Jesli tak, prosimy o podanie opisu zatozen technicznych.

Odp. Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy przygotowanie multimediéw : prezentacji multimedialnej oraz
katalogu w formie przegladarki zgodnie ze zmienionym Opisem Przedmiotu Zamowienia pkt. IV.
Wykonawca zamawia pendrive o pojemnosci wystarczajgcej na umieszczenie elementéw
multimedialnych zgodnie z pkt. IV Opisu Przedmiotu Zamowienia.

Pytanie 9. Tablice typu billboard. Do wyceny prosimy o przekazanie projektu technicznego tablic.
- Czy majg Panstwo zgody od stosownych zarzadéw drdg na postawienie tablic?
- Jakie warunki gruntowe sg w kazdej z 4 lokalizacji pod tablice?

Odp. Projekty techniczne wraz z okresleniem warunkéw gruntowych (kategoria 1ll) zamieszczone sg
w zalgcznikach nr 617 do SIWZ. Zamawiajacy posiada niezbedne uzgodnienia oraz pozwolenia na
budowe.

Pytanie 10. Prosze o wyjasnienie: Reklama zewnetrzna - opis tablic
- czy tablice majg by¢ wykonane ze stali nierdzewnej? czy do wyboru inny rodzaj stali
ocynkowany lub zabezpieczony antykorozyjnie? czy nalezy traktowac kazdy z wymienionych
elementow rozdzielnie czy tacznie?

Odp. Tablice majg by¢ wykonane zgodnie z projektem technicznym ( zat. 6 i 7 do SIWZ)

Pytanie 11 . Reklama zewnetrzna - dot. realizaciji tablicy przy wjezdzie od strony Bedzina - jaka
tablica tam ma by¢ realizowana - jednostronna - jak wynika z opisu , czy dwustronna
z oswietleniem typu solarnego np. diodami LED (co jest wymienione w ppkt.- d)?

Odp. Tablica jednostronna.

Pytanie 12. Gazeta 4 — prosze o doprecyzowanie formatu reklamy, jaki wymiar ma format A-11? Co
oznacza ,lewa Il "?

Odp. Jak w zmienionym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia.

Pytanie 13 . Jakim budzetem dysponuje Zamawiajacy na realizacje kampanii opisanej w punktach | -V
Opisu Przedmiotu Zaméwienia?

Odp. Zgodnie z Art. 86 ust. 3 Ustawy ,bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy podaje kwote jakg
zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia”.
W budzecie na lata 2009- 2010 na zadanie pt. ,Gospodarcza Brama Slgska — inwestuj w Czeladzi.
Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz” przewidziana jest kwota 548 816,00 zt obejmujaca
niniejsze zamowienie oraz dziatania wykraczajace poza przedmiot niniejszego postepowania.

Pytanie 14 . Dot. pkt. lll Opisu Przedmiotu Zaméwienia: zapis "Termin realizacji: 6 miesiecy 2009 roku i rok
2010, zgodnie z harmonogramem" nalezy interpretowac jako:
a. Rozpoczecie kampanii w lipcu 2009 roku oraz kontynuowanie jej przez caty rok 2010?
b. Rozpoczecie kampanii do konca pazdziernika 2009 oraz kontynuowanie jej przez okres 6
miesiecy (np.: od pazdziernika 2009 do marca 2010 r.)

Odp. Jak w zmienionym Opisie Przedmiotu Zaméwienia — pkt II.
Pytanie 15 . Dot. pkt. Il Opisu Przedmiotu Zaméwienia — reklama w postaci podswietlonego kasetonu w
terminalu odlotéw MPL Pyrzowice ma zosta¢ umieszczona w tzw.: terminalu Schengen czy non-

Schengen? Czy tez Zamawiajgcy pozostawia to do oceny Wykonawcy?

Odp. Terminal Schengen (jak w pkt Il.1 Opisu Przedmiotu Zamdwienia).



Pytanie 16 . Dot. pkt. 11l Opisu Przedmiotu Zaméwienia — Zamawiajgcy w harmonogramie okreslit terminy
emisji artykutu sponsorowanego w magazynie MPL Pyrzowice na X 2009 oraz Ill'i VIl 2010.
Magazyn ten ukazuje sie jednak wylacznie w parzyste miesigce roku. Czy Zamawiajacy dopuszcza
przesuniecie terminu emisji artykutu na inny najblizszy termin, w jaki ukaze sie magazyn?

Odp. Zgodnie ze zmienionym harmonogramem.

Pytanie 17 . Dot. pkt. 1.3.b. Opisu Przedmiotu Zaméwienia, w ktorym Zamawiajacy pisze "ekran ok. 6x4m"

— czy Wykonawca moze uznac¢ zatem, ze chodzi o standardowy wymiar tablicy billboardowej
6x3 m?

Odp. Nie — zgodnie z projektem technicznym (zat. nr 6 do SIWZ)

Pytanie 18 . Dot. pkt. I.3. Opisu Przedmiotu Zaméwienia — czy po stronie Wykonawcy bedzie lezato réwniez
pozyskiwanie zezwolen na budowe czy tez wszelkie formalno$ci zwigzane z pozwoleniami na
budowe bedg lezaly po stronie Zamawiajgcego?

Odp. Zamawiajacy posiada pozwolenia na budowe.

Pytanie 19 . Dot. pkt. 1.3. Opisu Przedmiotu Zamowienia — czy wspomniane tablice reklamowe majg
charakteryzowac¢ sie trwatym potgczeniem z gruntem czy tez powinny by¢ umocowane na
powierzchni i docigzone blokami betonowymi?

Odp. Zgodnie z projektem technicznym — zal. nr 6 do SIWZ

Pytanie 20 . Dot. pkt. I.3. Opisu Przedmiotu Zaméwienia — czy Zamawiajacy dysponuje prawem do gruntu na
wskazane przez siebie lokalizacjach tablic reklamowych?

Odp. TAK

Pytanie 21 . Dot. pkt. 1ll.1. Opisu Przedmiotu Zaméwienia — czy Zamawiajacy wymaga, aby kartki srodka
folderu byty pokryte folig matowg? Przy tak niskiej gramaturze odradza sie stosowanie folii matowej.

Odp. TAK - zgodnie z pkt Il Opisu Przedmiotu Zaméwienia.

Pytanie 22. Dot. pkt. IV Opisu Przedmiotu Zamdwienia — prosze o sprecyzowanie co bedzie zawierac
prezentacja multimedialna? Czy beda to informacje nt. Zamawiajacego?

Odp. Jak w pkt IV Opisu Przedmiotu Zamoéwienia.

Pytanie 23 . Dot. pkt IV Opisu Przedmiotu Zamoéwienia - Czy prezentacja multimedialna ma mieé¢ charakter
liniowy czy interaktywny?

Odp. Jak w pkt IV Opisu Przedmiotu Zamowienia.

Pytanie nr 24 . Dot. pkt IV Opisu Przedmiotu Zaméwienia — Co zawiera¢ bedzie katalog oraz ile bedzie
zawierat elementow?

Odp. Zgodnie z pkt IV i V Opisu Przedmiotu Zamowienia.

Pytanie nr 25 Dot. pkt. IV Opisu Przedmiotu Zaméwienia — Czy katalog ma by¢ interaktywny? Co
Zamawiajgcy rozumie poprzez sformutowanie ,forma przegladarki”?

Odp. Zgodnie z pkt IV Opisu Przedmiotu Zaméwienia.

Pytanie nr 26. Dot. pkt .1 Opisu Przedmiotu Zamowienia - w opisie przedmiotu zaméwienia w punkcie 1.1
Gazeta 3 zamawiajacy pisze ,$laskie wydanie regionalne dziennika ogdlnopolskiego” z kolei w
harmonogramie rzeczowo-finansowym stanowigcym zat. nr 2 jest mowa o dodatku regionalnym dziennika
ogolnopolskiego”. Czy zamawiajacy ma na mysli regionalne wydanie dziennika czy tez dodatek regionalny do
ogolnopolskiego grzbietu dziennika?

Odp. Slaskie wydanie regionalne dziennika ogélnopolskiego zgodnie z Opisem Przedmiotu Zaméwienia.



Pytanie nr 27. Do pkt. 1.1.0pisu Przedmiotu Zamowienia — Czy reklama w Gazecie nr 3 ma by¢
zamieszczona na stronach redakcyjnych czy ogtoszeniowych?

Odp: na stronach redakcyjnych.

Pytanie nr 28. Do pkt.I nr 1 Opisu Przedmiotu Zaméwienia:
- Prosimy o okreslenie rozmiaru artykutu w miesieczniku branzowym — modut 1/3 spad.
- Corozumiecie Panstwo pod zapisem ,prasa branzowa” (prosimy o podanie przyktadow?)
- Prosimy o podanie przyktadow ,,0g6lnopolskich gazet opinii”

Odp: - 1/3 strony spad - do dyspozycji wykonawcy,
- np. ,Inwestor Gazeta Inwestycyjna” lub réwnowazne,
- np. ,Polityka”, ,Wprost”, ,Newsweek” lub réwnowazne.

Pytanie nr 29. Do pkt.I nr 2 Opisu Przedmiotu Zaméwienia, internet (kampania bannerowa):
- Prosimy o doprecyzowanie, w ktérym cyklu ma pojawi¢ sie ,wieksza liczba odston™?
- Czy banner ma znajdowac sie na stronie gtéwnej portalu i rownoczesnie na podstronie
dotyczacej gospodarki>

Odp. — odstony zgodnie z pkt .2 Opisu Przedmiotu Zamowienia.
- banner zgodnie z pkt .2 Opisu Przedmiotu Zamdwienia.

Pytanie 30 . Dot. pkt. | nr 3. Opisu Przedmiotu Zamowienia, outdoor w poblizu pdl inwestycyjnych:
- prosimy o podanie informacji dotyczacych montazu tablicy.
- po czyjej stronie lezy zatatwienie zezwolenia na budowe tablic oraz po czyjej stronie lezg optaty,
np. za zajecie pasa drogowego?
- zamowienie dotyczy 4 tablic jednostronnych oraz jednej tablicy dwustronnej o oswietleniu
solarnym. Prosimy o podanie danych technicznych dotyczacych piatej tablicy.

Odp. - dokumentacja techniczna zawarta w zat. 6 zmienionej SIWZ,
- Zamawiajgcy posiada pozwolenia na budowe. Wszelkie koszty zwigzane z robotami ponosi
Wykonawca.
- zgodnie z dokumentacjg — zat. 6 do SIWZ.

Pytanie 31 . Dot. pkt. Il Opisu Przedmiotu Zaméwienia, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
lotniskowej: prosze o podanie liczby kasetondw i termin ich montazu oraz dane techniczne
i material, z ktérego kasetony powinny byé wykonane. Informacje w OPZ sg rozbiezne.

Odp. W ramach kampanii lotniskowej przewidywany jest wynajem standardowego kasetonu w terminalu
odlotéw Schengen MPL Pyrzowice na okres poitora roku.

Pytanie 32 . Dot. pkt. Il Opisu Przedmiotu Zamowienia, wydawnictwa promocyjne- katalog ofert
inwestycyjnych:
- co oznacza punkt b) 4 kolory? Czy jest to kolorystyka 4+4 CMYK? Czy podana kolorystyka
dotyczy srodka folderu?
- czy folder o formacie A4 ma zosta¢ zlozony? Jesli tak, to na ile czesci?
- czy thumaczenie na jezyk angielski ma zosta¢ umieszczone w folderze, czy w innej formie?

Odp. — zgodnie z pkt 11l Opisu Przedmiotu Zaméwienia
- Nie
- zgodnie z pkt Ill Opisu Przedmiotu Zamowienia.

Pytanie 33. Dot. pkt. IV Opisu Przedmiotu Zamowienia, przygotowanie multimediow:
- czy termin ,pen- drive” ma oznacza¢ wykonanie gadzetu z logo Projektu?
- prosimy o podanie szczegétowych informacji dotyczacych filmiku- prezentacji multimedialnej”
- co oznacza ,katalog w formie przegladarki’ oraz ,scenariusz”?
- czego konkretnie dotyczy ilos¢ podana w punkcie a) ilos¢ 1000 szt.?

Odp. - zgodnie z pkt IV Opisu Przedmiotu Zamowienia,
- zgodnie z pkt IV Opisu Przedmiotu Zamowienia,
- zgodnie z pkt IV Opisu Przedmiotu Zamowienia,
- ,pendrive” — 1000 szt. zgodnie z pkt IV Opisu Przedmiotu Zamowienia.



Pytanie 34 . Dot. pkt. V nr 2 Opisu Przedmiotu Zamowienia, promocja projektu:
prosimy o informacje, w jaki sposéb ma zosta¢ ztozona ulotka?

Odp. zgodnie z pkt V Opisu Przedmiotu Zamdwienia

Pytanie 35 . Czy zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zamontowania w tablicy reklamowej (dwustronnej) przy
wjezdzie od strony Bedzina oswietlenia innego niz solarne?

Odp. Zgodnie z dokumentacjg — zal. nr 6 do SIWZ, wszystkie tablice sg jednostronne.

Pytanie 36 . Wedtug uzyskanej przez nas informacji dot. kasetonéw podswietlanych na lotnisku Pyrzowice w
terminalu odlotéw majg one wymiar 2x 1,25m natomiast w terminalu przylotéw majg wymiar
2xIm. W zwigzku z powyzszym prosze o sprecyzowanie- ewentualnie skorygowanie informaciji
dot. wymiaréw lub zamiany terminala.

Odp. Terminal odlotéw Schengen.

Pytanie 37. Prosze o wyjasnienie kwestii terminu realizacji kampanii lotniskowej: z tresci specyfikacji wynika,
ze ma trwac 6 miesiecy, natomiast w harmonogramie sg zaznaczone 2 miesigce (pazdziernik
2009 i styczen 2010r.). Prosze o uszczegobtowienie jak ma byé realizowana ta cze$¢ kampanii,
czy to majg by¢ wybrane miesigce i ciagtos¢ od np. pazdziernika przez 6 miesiecy?

Odp. Zgodnie z pkt 1.1 Opisu Przedmiotu Zaméwienia kampania ma trwa¢ 1,5 roku i rozpoczaé sie nie

pézniej niz w pazdzierniku 2009 r. Pfatno$¢ w dwoch czesciach (wynika z oferty reklamowej MPL).
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