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Dot: zmiany tresci Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia w postgpowaniu na kampanie
promaocji inwestycyjnej miasta Czeladz ,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi.
Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”.

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 4 Ustawy, Zamawiajgcy zmienia tre$¢ Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamaéwienia w nastepujacy sposob:

Zat. nr 1 do wzoru umowy (stanowi __acy zat. nr 5 do SIWZ) otrzymuje brzmienie:

zal. nrl
do wzoru umowy nr B-PM ...... /09

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamowienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz ,Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi” w ramach projektu wspoéffinansowanego ze $rodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Szczegotowy zakres przedmiotu zamowienia:

I. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE KAMPANII MEDIALN EJ
1. artykuly prasowe w czasopismach biznesowych (branzowych), dodatkach gospodarczych gazet
ogolnopolskich i regionalnych, ale takze w ogolnopolskiej gazecie opinii.

- Gazeta 1: dodatek poswiecony nieruchomosciom w ogoélnopolskim dzienniku o tematyce
informacyjnej i publicystycznej, ekonomicznej i prawnej, naklad minimum 200 tys. egz..
Ogtoszenie w dodatku, modut 4x4, pozostate strony redakcyjne. (3 emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik branzowy opisujacy przedsiewziecia inwestycyjne w polskich
aglomeracjach: Katowicach, Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu, nakliad minimum 8.000
egz., Reklama: modut 1/3 spad, (3 emisje),

- Gazeta 3: S$lgskie wydanie regionalne dziennika ogdlnopolskiego o charakterze
informacyjnym i publicystycznym o nakladzie min. 250 tys. egz., nakltad wydania
regionalnego min. 65 tys. egz. Reklama rozmiaru 9 modutéw, (4 emisje),

- Gazeta 4: ogolnopolski tygodnik opinii, naklad min. 200 tys. egzemplarzy, sprzedaz
minimum 140 tys. egz., grzbiet gtéwny , modut A-11 lewa Il tj. 1/3 strony, lewa strona
gazety - parzysta (1 emisja).

Terminy emisji zgodnie z harmonogramem, stanowigcym zatgcznik nr 2 do wzoru umowy.

2. Internet (kampania bannerowa) — portal ogd6lnopolski i jego witryna poswiecona gospodarce, o
liczbie RU dla gtéwnego portalu (real users) minimum 8,0 min oséb (wg pomiaréw ogladalnosci
witryn internetowych).

Zamowienie dotyczgce pozycjonowania oraz liczby wyswietlen:

llos¢ odston — 1 500 000, roztozona proporcjonalnie w 4 cyklach, zgodnie z
harmonogramem.

800 000 odston nalezy skierowa¢ na strony ogdélnopolskie biznes, 700 000 na strony

geotargetowane na Wojewddztwo Slaskie.

3. reklama zewn etrzna / outdoor (tablice reklamowe) w poblizu pdl inwestycyjnych
z informacjami uzytecznymi dla inwestoréw, mapami itp.
a. wykonanie 4 wolnostojacych tablic reklamowych jednostronnych
b. opis tablic: tablice typu billboard, ze stali ocynkowanej, zabezpieczone antykorozyjnie,
malowane w technice o okresie gwarancji powlok minimum 5 lat), zgodnie
z wykonanymi projektami Zamawiajgcego, ekran 6x4m, wysokos¢ tgczna 8 m, oswietlenie



(wedtug dokumentacji technicznej zat. nr 6), wzo6r graficzny oraz kolorystyka wg
uzgodnionego projektu kolorystyki.

c. Lokalizacja: 4 miejsc:

- wjazd do miasta — DK 94 — ul. Staszica (dz. nr 1/10)- tablica jednostronna

- wjazd do miasta — DK 94 — ,Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd Bedzin / Strefa” — ul.
Bedzinska (dz. nr 122) tablica jednostronna

- ul. Wiejska — Handlowa ,Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd 2” (dz. nr 42/3 i 43/3) —
tablica jednostronna

- skwer — ul. Staszica/ Mystowicka — DK 94 (dz. nr 158) — tablica jednostronna

d. Podtaczenie do sieci oswietlenia ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg warunkow
technicznych oraz projektu budowlanego przekazanego przez Zamawiajgcego.

e. Wykonanie projektu i plansz graficznych wg wzoru uzgodnionego z Zamawiajgcym.
Informacja powinna by¢ zamieszczona w formie standardowego plakatu dla nosnikéw
typu
billboard wedlug wykonanego przez Wykonawce, a zatwierdzonego przez
Zamawiajacego
projektu graficznego.Format plakatu dostosowany do formatu billboardu. Wymagana od
Wykonawcy jest wymiana plakatu pod koniec okresu umowy (zgodnie z
harmonogramem).

Il. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii lotnis ~ kowej

1.

Umieszczenie reklamy w podswietlonym kasetonie o wymiarach 250cm x125cm w terminalu
odlotéw (Schengen) MPL Pyrzowice na okres poéttora roku.

Sponsorowany artykut w wersji polskiej i angielskiej w magazynie wydawanym przez
Miedzynarodowy Port Lotniczy PYRZOWICE — 3-stronicowy material, przygotowany przez
Wykonawce i zatwierdzony przez Zamawiajacego - 3 emisje, zgodnie z harmonogramem.

[ll. Wydawnictwa promocyjne — katalog ofert inwestycyjnych

Se@roa0 T

Przygotowanie i druk folderu zawierajgcego prezentacje miasta i oferty inwestycyjne (okoto 10
ofert):

format: 210x297 (A4),

Srodek: kolor CMYK 4+4

papier: srodek kreda 150 g, folia

oktadka: 250 g, kolor CMYK 4+4, folia i lakier UV

oprawa zeszytowa (szycie w 2 miejscach)

objetos¢: 20 str., plus oktadka,

naktad 3.000 egz. (druk 2 partiami 2 tys. — 2009 rok i 1 tys. — 2010 rok).

tlumaczenie materiatu na jezyk angielski (i zamieszczenie go w folderze)

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skiad, ttumaczenie, korekty, druk, dostawe
do siedziby Zamawiajgcego.

IV. Przygotowanie multimediow

Przygotowanie materiatbw multimedialnych o ofercie inwestycyjnej i gospodarczej miasta w postaci
dwdch prezentacji:

1.

Interaktywna prezentacja multimedialna wykonana w technologii flash. Prezentacja powinna
zawiera¢ ogoOlng oferte inwestycyjng i gospodarczg miasta miedzy innymi w kontekscie
potozenia geograficznego i charakterystyki istniejgcych stref gospodarczych, lokalnej
przedsiebiorczosci itp. Czas trwania prezentacji okoto 10 minut. Z mozliwoscig
zaimplementowania na stronie internetowej oraz plik do odczytu

Prezentacja stanowigca forme elektronicznego folderu z pkt. Il - Wydawnictwo promocyjne —
katalog ofert inwestycyjnych, z przewracanymi stronami, wykonana w technologii flash. Ma
by¢ cyfrowg wersjg katalogu ofert inwestycyjnych. Prezentacja powinna przypominac¢ gazetke
promocyjng hipermarketéw. Przegladarka powinna takze umozliwiaé otwierania
poszczegoélnych ofert w dodatkowym oknie. Z mozliwoscig zaimplementowania na stronie
internetowej oraz plik do odczytu.

Materialy powyzsze powinny zostaé umieszczone na jednym pendrive i dostarczone w ilosci
1000 szt.

a) nadruk na pendrive logo (1kolor) [logo— 3 znaki wymagane przy realizacji projektow z



dofinansowaniem srodkéw unijnych]
b/ ilo$¢ — 1000 szt.
c) termin wykonania i dostawy do siedziby Zamawiajacego zgodnie z harmonogramem.

V. Promocja projektu .
1. Artykuly prasowe
a. S$laski dziennik regionalny o charakterze informacyjnym
b. 2 emisje, zgodnie z harmonogramem
c. Kolor, format % strony, strony redakcyjne przetargi i komunikaty (wydanie petne
wojewddzkie).

2. Ulotka o projekcie
a. format: 210x297 (A4) ztozony na 3 do wymiaru 99x210
b. 4 kolory (4/4)
c. papier: kreda 150 g, folia
d. naklad 1.000 egz. (druk 2010 rok).

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skiad, korekty, druk, dostawe do siedziby
Zamawiajgcedo.

W dziale Xl pkt 1 otrzymuje brzmienie:

1. MIEJSCE | TERMIN SKtADANIA OFERT
Oferty nale zy sktada ¢ w Kancelarii pok.118 (I pietro) Urzedu Miasta Czeladz, Czeladz, ul. Katowicka
45 nie pdzniej niz do godziny 9 * dnia 8 lipca 2009 r.

OPAKOWANIE | OZNAKOWANIE OFERT
Oferte nalezy skiadac w nieprzejrzystej, zaklejonej kopercie lub opakowaniu.
Oferta winna by¢ zaadresowana do Zamawiajgcego na adres:
Urzad Miasta Czelad z
ul. Katowicka 45
41- 250 Czeladz

i oznakowana nastepujaco:

OFERTA PRZETARGOWA

,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi.
Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czelad 2"

Nie otwiera é przed 8 lipca 2009 r. do godziny 10 ®.

oraz winna by¢ opatrzona nazwg i doktadnym adresem Oferenta.

W dziale XI pkt 3 zdanie 1 otrzymuje brzmienie:

Otwarcie ofert nast api w dniu 8 lipca 2009 r. o godzinie 10 ®° w sali Nr 113 w Urzedzie Miasta
Czeladz, ul. Katowicka 45.

Zastgpca Burmistrza
mgr Anna Slagoérska




