Zalczniki do rozporzgdzenia Prezesa Rady Ministréw

Z dnia (poz. ...)

Zalacznik nr 1
WzOR
ZP/45/U/B-PM/09
ZP-400

Urzad Zamowig Publicznych
Zamieszczanie ogtosa®n-line w BZP:
http://www.portal.uzp.gov.pl

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU

X
[

Zamieszczanie obowjzkowe

Zamieszczanie nieobovgzkowe

OGLOSZENIE DOTYCZY
X
[

Zamowienia publicznego Ustanowienia dynamicznego systemu zakup68Z(D ]

Zawarcia umowy ramowej

SEKCJA I: ZAMAWIAJ ACY

I.1) NAZWA | ADRES

Nazwa:
Gmina Czeladz reprezentowana przez Burmistrza,

Adres pocztowy:
Ul. Katowicka 45

Miejscowas¢: Czeladz Kod pocztowy: Wojewddztwo:
41 -250 Slaskie

Tel.: Faks:

032/76 37 923 032/ 76 33 694

Adres strony internetowej zamawieggo(jezeli posiada) www.czeladz.pl
Adres strony internetowej, pod ktérym dgste g informacje dotycgce dynamicznego systemu zakup@egeli
dotyczy)

1.2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO

| Administracja radowa centralna
[] Administracja radowa terenowa
X] Administracja samoeziowa

[] Podmiot prawa publicznego

[] Organ kontroli pastwowej lub ochrony prawa,
gd lub trybunat

[] Uczelnia publiczna
[] Instytucja ubezpieczenia spotecznego i zdrowotned
] Samodzielny publiczny zakiad opieki zdrowotnej

L] Inny (prosz okresli¢):

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I1.1.1) Nazwa nadana zamOwieniu przez zamawiagego:
Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w
inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjne

ramach projektu Gospodarcza Brama Slaska —

j miasta Czelad z
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11.1.2) Rodzaj zamowienia

Roboty budowlane ] Dostawy ] Ustugi X

11.1.3) Okreslenie przedmiotu oraz wielkdci lub zakresu zaméwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu
Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwest  ycyjnej miasta Czelad z
CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79342200-5 Ustugi w zakresie promaoc;ji

92111210-7 Produkcja filméw reklamowych

79824000-6 Ustugi drukowania i dystrybuciji

45000000-7 Roboty budowtane

45223000-6 Roboty budowlane w zakresie konstrukcji

45315300-1 Instalacje zasilania elektrycznego

Szczegotowy zakres przedmiotu zamowienia:

I. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE KAMPANII MEDIALN EJ

1. Artykuly prasowe w czasopismach biznesowych (branzowych), dodatkach gospodarczych gazet
ogolnopolskich i regionalnych, ale takze w ogolnopolskiej gazecie opinii.

- Gazeta 1: dodatek poswiecony nieruchomosciom w ogoélnopolskim dzienniku o tematyce informacyjnej i
publicystycznej, ekonomicznej i prawnej, naktad minimum 140 tys. egz.. Ogtoszenie w dodatku, modut
4x4, pozostate strony redakcyjne. (3 emisje).

- Gazeta 2: miesiecznik branzowy opisujacy przedsiewziecia inwestycyjne w polskich aglomeracjach:
Katowicach, Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu, naktad minimum 8.000 egz., Reklama: modut 1/3 spad, (3
emisje),

- Gazeta 3: S$lagskie wydanie regionalne dziennika ogoélnopolskiego o charakterze informacyjnym i
publicystycznym o naktadzie min. 250 tys. egz., naktad wydania regionalnego min. 65 tys. egz. Reklama
rozmiaru 9 modutéw, (4 emisje),

- Gazeta 4: ogolnopolski tygodnik opinii, naktad min. 200 tys. egzemplarzy, sprzedaz minimum 140 tys. egz.,
grzbiet glébwny , modut A-11 lewa Il tj. 1/3 strony, lewa strona gazety — parzysta (1 emisja).

Terminy emisji zgodnie z harmonogramem, stanowigcym zatgcznik nr 2 do wzoru umowy.

2. Internet (kampania bannerowa) — portal og6Inopolski i jego witryna poswiecona gospodarce, o liczbie RU
dla gtéwnego portalu (real users) minimum 8,0 min os6b (wg pomiaréw ogladalnosci witryn

internetowych).

Zamowienie dotyczace pozycjonowania oraz liczby wyswietlen:

llos¢ odston — 1 500 000, roziozona proporcjonalnie w 4 cyklach po 2 tygodnie, zgodnie z
harmonogramem.

800 000 odston nalezy skierowa¢ na strony og6lnopolskie biznes, 700 000 na strony geotargetowane na
Wojewddztwo Slagskie.
3. Reklama zewn etrzna / outdoor (tablice reklamowe) w pobli zu pél inwestycyjnych
z informacjami uzytecznymi dla inwestoréw, mapami itp.
a. wykonanie 2 wolnostojgcych tablic reklamowych jednostronnych typu billboard, ze stali ocynkowanej,
zabezpieczone antykorozyjnie, malowane w technice o okresie gwarancji powtok minimum 5 lat, zgodnie
z wykonanymi projektami Zamawiajgcego, ekran 6x4m, wysokos¢ tgczna 8 m, wzér graficzny oraz
kolorystyka wg uzgodnionego projektu kolorystyki.
b. Lokalizacja: 2 miejsc:

- wjazd do miasta — DK 94 — Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd Bedzin / Strefa — ul. Bedzinska
(dz. nr 122) tablica jednostronna, nieoswietlona,

- ul. Wiejska — Handlowa : Wschodnia Strefa Ekonomiczna — wjazd 2 (dz. nr 42/3 i 43/3) — tablica
jednostronna, podéwietlona. Podtgczenie do sieci odwietlenia ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg
warunkow technicznych oraz projektu budowlanego przekazanego przez Zamawiajgcego.

c. Wykonanie projektu i plansz graficznych wg wzoru uzgodnionego z Zamawiajgcym.

Informacja powinna by¢ zamieszczona w formie standardowego plakatu dla no$nikéw typu billboard

wedlug wykonanego przez Wykonawce, a zatwierdzonego przez Zamawiajgcego projektu

graficznego.Format plakatu dostosowany do formatu billboardu. Wymagana od Wykonawcy jest
wymiana plakatu pod koniec okresu umowy (zgodnie z harmonogramem)

Il. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii lotnis ~ kowej
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1. Umieszczenie reklamy w podswietlonym kasetonie o wymiarach 200cm x 125cm w terminalu A — czesé
ogolnodostepna MPL Pyrzowice na okres 18 miesiecy.

2. Sponsorowany artykut w wersji polskiej i angielskiej w magazynie wydawanym przez Miedzynarodowy Port
Lotniczy PYRZOWICE - 3-stronicowy material, przygotowany przez Wykonawce i zatwierdzony przez
Zamawiajgcego - 3 emisje, zgodnie z harmonogramem.

. Wydawnictwa promocyjne — katalog ofert inwestycyjnych
Przygotowanie i druk folderu zawierajgcego prezentacje miasta i oferty inwestycyjne (okoto 10 ofert):
a. format: 210x297 (A4),
b. srodek: kolor CMYK 4+4
c. papier: srodek kreda 150 g, folia
d. oktadka: 250 g, kolor CMYK 4+4, folia i lakier UV
e. oprawa zeszytowa (szycie w 2 miejscach)
f. objetosé: 20 str., plus okiadka,
g. naktad 3.000 egz. (druk 2 partiami 2 tys. — 2009 rok i 1 tys. — 2010 rok).
h. ttumaczenie materiatu na jezyk angielski (i zamieszczenie go w folderze)
Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skiad, ttumaczenie, korekty, druk, dostawe do
siedziby Zamawiajgcego.

IV. Przygotowanie multimediow
Przygotowanie materiatbw multimedialnych o ofercie inwestycyjnej i gospodarczej miasta w postaci dwéch
prezentacji:

1. Interaktywna prezentacja multimedialna wykonana w technologii flash. Prezentacja powinna zawiera¢
ogolng oferte inwestycyjng i gospodarcza miasta miedzy innymi w kontekscie potozenia
geograficznego i charakterystyki istniejacych stref gospodarczych, lokalnej przedsiebiorczosci itp.
Czas trwania prezentacji okoto 10 minut. Z mozliwo$cig zaimplementowania na stronie internetowej
oraz plik do odczytu

2. Prezentacja stanowigca forme elektronicznego folderu z pkt. 1ll — Wydawnictwo promocyjne — katalog
ofert inwestycyjnych, z przewracanymi stronami, wykonana w technologii flash. Ma by¢ cyfrowg
wersjg katalogu ofert inwestycyjnych. Prezentacja powinna przypomina¢ gazetke promocyjng
hipermarketow. Przegladarka powinna takze umozliwia¢é otwierania poszczegélnych ofert w
dodatkowym oknie. Przegladarka winna mie¢ mozliwo$¢ zaimplementowania na stronie internetowej
oraz plik do odczytu.

Materiaty powyzsze powinny zosta¢ umieszczone na jednym pendrive i dostarczone w ilosci 1000 szt.

a) nadruk na pendrive logo (1kolor) [logo— 3 znaki wymagane przy realizacji projektow z
dofinansowaniem srodk6éw unijnych]

b) ilos¢ — 1000 szt.

¢) termin wykonania i dostawy do siedziby Zamawiajacego zgodnie z harmonogramem.

V. Promocja projektu .
1. Artykuty prasowe
a. $laski dziennik regionalny o charakterze informacyjnym
b. 2 emisje, zgodnie z harmonogramem
c. Kolor, format % strony, strony redakcyjne przetargi i komunikaty (wydanie petne wojewddzkie).

2. Ulotka o projekcie
a. format: 210x297 (A4) ztozony na 3 do wymiaru 99x210
b. 4 kolory (4/4)
c. papier: kreda 150 g, folia
d. naktad 1.000 egz. (druk 2010 rok).

Oferta w tym zakresie obejmuje: projekt graficzny, skfad, korekty, druk, dostawe do siedziby
Zamawiajacego.

11.1.4) WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIE N (CPV)
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Stownik gtéwny

Gtéwny przedmiot 79.34.00.00-9

79.34.14.00-0
79.34.22.00-5
Dodatkowe przedmioty 92.11.12.10-7

79.82.40.00-6
45.00.00.00-7
45.22.30.00-6
45.31.53.00-1

11.1.5) Czy dopuszcza i ztozenie oferty casciowej (jezeli dotyczy): tak (] liczba czsci: ’ nie [X]

tak [ ] nielX
tak<] nie[ ]

11.1.6) Czy dopuszcza i ztozenie oferty wariantowej (jezeli dotyczy):

11.1.7) Czy przewiduje si udzielenie zamdwié uzupetniajacych
(dotyczy przetargu nieograniczonego i przetarguaogzonego):

11.2) CzAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA

Okres w miesicach: L] ub dniach: [LICIE ]
Lub

Data rozpoczcia: DD/DD/DDDD (dd/mm/rrrr) lub zakonczenia: 30/04/2011 (dd/mm/rrrr)

SEKCJA lIIl: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONO MICZNYM,
FINANSOWYM | TECHNICZNYM

I11.1) WARUNKI DOTYCZ ACE ZAMOWIENIA

Informacja na temat wadium (jezeli dotyczy):

"W przypadku odmiennych dla poszczegdlnychscizzaméwienia postanowiedotyczcych czasu trwania
zamoOwienia lub terminu wykonania lub kryteriow ogexiert, zamawiaicy wypetnia zatcznik |.

” Mozna nie wypetniapkt Il. 2, jezeli przewidziano odmienne postanowienia dlgczzaméwienia.

111.2) W ARUNKI UDzIALU

Opis warunkow udziatu w posgpowaniu (z uwzgidnieniem ich znaczeniazgi dotyczy)raz opis sposobu
dokonywania oceny spetniania tych warunkow:

O udzielenie zamdwienia moga ubiegaé sie Wykonawcy, ktérzy :
- posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy naktadajg

obowigzek posiadania takich uprawnien;

- posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjalem technicznym i osobami
zdolnymi do wykonania zamOwienia lub przedstawig pisemne zobowigzanie innych podmiotéw do
udostepnienia  potencjatu  technicznego i o0séb zdolnych do wykonania zamoéwienia,
a w okresie ostatnich trzech lat przed wszczeciem niniejszego postepowania lub w okresie prowadzenia
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dziatalnosci, jesli okres ten jest krotszy niz trzy lata, nalezycie wykonali ustuge polegajacg na

przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii promocyjnej o wartosci min. 300.000 zt brutto i posiadajg

dokumenty potwierdzajace, ze ustugi zostaly wykonane nalezycie;

- wyznaczg do realizacji zamowienia zespot osob, w skitad ktérego wejda co najmniej:

1. kierownik zespotu — posiadajagcy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy,
promocji lub marketingu, ktory kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub
public relations.

2. Zespdt (minimum 2 osobowy) posiadajgcy doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public relations.

- Dysponujg co najmniej 1 osobg posiadajacg potwierdzenie przygotowania zawodowego do petnienia
samodzielnych funkcji kierowniczych w budownictwie w specjalnosci konstrukcyjno-budowlanej —
kierownik budowy,

- Dysponujg co najmniej 1 osoba posiadajaca uprawnienia budowlane do kierowania robotami w
specjalno$ci: instalacyjnej w zakresie sieci, instalacji i urzadzen elektrycznych i elektroenergetycznych.

W/w osoby muszg wykazaé przynalezno$¢ do odpowiedniej Izby Samorzadu Zawodowego.

- Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamowienia;

- nie podlegaja wykluczeniu z postepowania o udzielenie zaméwienia na podstawie art. 24 ust. 1 i 2

Ustawy;
Ocena spetniania warunkéw wymaganych od WykonawcOw zostanie dokonana wg formuty spetnia —nie
spetnia w oparciu o informacje zawarte w dokumentach i os$wiadczeniach wyszczegdlnionych
ponizej:

Informacja o oswiadczeniach i dokumentach, jakie mag dostarczy¢ wykonawcy w celu potwierdzenia spetniania
warunkow udziatu w postgpowaniu (jezeli dotyczy)

1. Aktualny odpis z wiadciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgiloszenia do ewidencji
dziatalno$ci gospodarczej, wystawiony nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem terminu skiadania ofert.

2. Oswiadczenie, ze Wykonawca spetnia wymogi okreslone w art.22 ust.1 pkt 1 - 3 Ustawy.

3. Oswiadczenie o spetnieniu przez Wykonawce warunku podanego w art. 22 ust. 1 pkt 4 w zwigzku z art.
24 ust. 1 2.

4. Wykaz wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia postepowania, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy, to w tym okresie ustug odpowiadajagcych swoim rodzajem i
wartoscig ustugom stanowigcym przedmiot zamdwienia, zawierajgcy zakres, wartos¢, date wykonania i
odbiorcow ustugi wraz z dokumentami potwierdzajgcymi, ze ustugi zostaly wykonane nalezycie —
wymagana co najmniej jedna ustuga przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej o wartosci
minimum 300 000,00 z} brutto.

5. Wykaz oséb, ktére beda uczestniczy¢ w wykonaniu zamoéwienia, tj.:

a. kierownik zespotu — posiadajgcy min. 3 lata doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy,
promocji lub marketingu, ktéry kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub
public relations,

b. zespdét (minimum 2 osobowy) posiadajacy doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,
spotecznych, promocyjnych lub public relations wraz z informacjami na temat ich do$wiadczenia
w wymaganym zakresie,

c. co najmniej 1 osoba posiadajgca potwierdzenie przygotowania zawodowego do pelnienia
samodzielnych funkcji kierowniczych w budownictwie w specjalnosci konstrukcyjno-budowlanej —
kierownik budowy,

d. co najmniej 1 osoba posiadajaca uprawnienia budowlane do kierowania robotami w specjalnosci
instalacyjnej w zakresie: sieci, instalacji i urzadzen elektrycznych i elektroenergetycznych.

Do oferty nalezy dotaczy¢ dokumenty potwierdzajace posiadanie wymaganych uprawnien przez osoby

przewidziane do wykonania billboardow oraz potwierdzajace ich przynaleznosé do Izby Samorzadu

Zawodowego.

Uwagi:
1. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 1 skiada dokument lub dokumenty wystawione
w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace ze nie otwarto jego likwidacji
ani nie ogtoszono upadtosci wystawione nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem skiadania ofert.
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Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o ktorych mowa w pkt.1, zastepuje sie je dokumentem
zawierajgcym o$wiadczenie ziozone przed notariuszem, wilasciwym organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju
pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.

2. Podmioty skitadajace oferte wspolng zobowigzane sg przediozy¢ dokumenty wymienione w pkt 1 i 3
odrebnie dla poszczegdlnych podmiotéw.

3. Wykonawcy, ktorzy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamOwienia ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania ich w postepowaniu 0 udzielenie zamowienia albo reprezentowania
W postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zaméwienia publicznego. Dokument z ktérego wynika
ustanowienie petnomocnika musi by¢ podpisany przez osobe /osoby/ uprawniong(e) do
reprezentowania z osobna kazdego z Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia,
zgodnie z aktualnym odpisem z wihasciwego rejestru lub zaswiadczeniem o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej. Dokument, ktérym ustanowiono petnomocnika nalezy dotaczy¢ do oferty.

4. Zamawiajacy wzywa wykonawcOw, ktdrzy w okreslonym terminie nie zlozyli wymaganych przez
zamawiajacego oswiadczen lub dokumentéw, lub ktérzy nie ztozyli pelnomocnictw, albo ktorzy ztozyli
wymagane przez Zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty zawierajgce bledy lub ktérzy ziozyli
wadliwe petnomocnictwa, do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich ztozenia oferta
wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne byloby uniewaznienie postepowania. Zlozone na
wezwanie zamawiajacego o$wiadczenia i dokumenty powinny potwierdza¢ spetnienie przez wykonawce
warunkow  udziatu W  postepowaniu oraz spetnienie przez oferowane dostawy
i ustugi wymagan okreslonych przez zamawiajgcego, nie pdzniej niz w dniu, w ktérym uptynat termin
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo terminu sktadania ofert.

Uwaga!

1. Wymienione wy zej dokumenty lub o $wiadczenia musz g by¢é zataczone do oferty. Skladane
dokumenty mog a byé¢é przedstawione w formie oryginatdw lub kopii dokume ntow lub
oswiadcze n poswiadczonych na ka zdej stronie za zgodno $¢ z oryginalem przez Wykonawc e
lub upetnomocnionego przedstawiciela Wykonawcy.

2. Zamawiajacy moze zada¢ przedstawienia oryginalu lub notarialnie po  swiadczonej kopii
dokumentu, gdy zlo zona przez Wykonawc e kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi
watpliwo $ci co do jej prawdziwo Sci.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

IV.1.1) Tryb udzielenia zamdwienia

Przetarg nieograniczony [X] Przetarg ograniczony [ ]

Negocjacje z ogtoszenierh | Dialog konkurencyjny []

Licytacja elektroniczna []

IV.1.2) Przewidywana liczba wykonawcow, ktorzy zostnag zaproszeni do udziatu w posgpowaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszenieaipdikonkurencyjny)

Liczba WykonaWC(’)V\D D D

IV. 2) KRYTERIA OCENY OFERT

IV.2.1) Kryteria oceny ofert”
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Najnizsza cena X
Lub

Cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie []

Kryteria Znaczenie
1.CENA
2.

3
4.
5

IV.2.2) Wykorzystana bedzie aukcja elektroniczna

Tak[] adres strony, na ktoregdrie prowadzona nieX]

™ Mozna nie wypeiapkt IV. 2.1, jeeli przewidziano odmienne postanowienia dleczzaméwienia.

IV.3) | NFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.3.1) Adres strony internetowej, na ktorej jest dbstepna specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienidjezeli
Dotyczy) www.czeladz.pl

Specyfikacj e istotnych warunkéw zaméwienia mo  zna uzyska ¢ pod adresem:
Urzad Miasta Czeladz, 41-250 Czeladz, ul. Katowicka 45, Wydz. Promocji Miasta pok. nr 104 lub tel;
032/763-79-14; fax nr 032/763-36-94 lub e-mail: promocja@um.czeladz.pl

IV.3.2) Opis potrzeb i wymagai zamawiajacego okrélonych w spos6b umaéliwiaj acy przygotowanie s¢
wykonawcéw do udziatu w dialogu konkurencyjnym lubinformacja o sposobie uzyskania tego opisfjezeli
dotyczy)

IV.3.3) Informacja o wysokadéci nagréd dla wykonawcow, ktorzy podczas dialogu kakurencyjnego przedstawili
rozwigzania stanowjce podstaw do sktadania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje nagrody:

IV.3.4) Termin skladania wnioskéw o dopuszczenie dodziatu w posgpowaniu lub ofert (jezeli dotyczy):
Data: 14/10/2009 (dd/mm/rrrr) Godzina09:00
Miejsce: Kancelaria pok.118 (I pietro) Urzedu Miasta Czeladz, Czeladz, ul. Katowicka 45

IV.3.5) Termin zwigzania oferta

Do: DD/D D/DDDD (dd/mm/rrrr)

Lub
Okres w dniach:30 (od ostatecznego terminu sktadania ofert)

IV.3.6) Adres strony internetowej, na ktorej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna(jezeli dotyczy)

IV.3.7) Adres strony internetowej, na ktérej jest dosgpny opis przedmiotu zamdwienia w licytacji elektroricznej
(jezeli dotyczy):
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IV.3.8) Wymagania dotyczce rejestracji i identyfikacji wykonawcow w licytagi elektronicznej, w tym
wymagania techniczne uradzen informatycznych (jezeli dotyczy)

IV.3.9) Sposob postpowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych wysokdci postypien
(jezeli dotyczy)

IV.3.10) Informacje o liczbie etapow licytacji elekronicznej i czasie ich trwania(jezeli dotyczy:

Etap nr czas trwania etapu

Czy wykonawecy, ktorzy nie ztayli nowych postpien,
zostamg zakwalifikowani do nastepnego etapu? tak (] nie[]

IV.3.11) Termin sktadania wnioskéw o dopuszczenieadudziatu w licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):
Data: DD/D D/DDDD (dd/mm/rrrr) Godzina:

Miejsce:

IV.3.12) Termin otwarcia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

Termin zamknigcia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

Warunki zamkni ecia licytacji elektronicznej (jezeli dotyczy):

IV.3.13) Informacje dodatkowe, w tym dotycace finansowania projektu/programu zesrodkdw Unii Europejskiej
(jezeli dotyczy):

Przedmiotem zamoéwienia jest kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi w ramach projektu wspoifinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego.

Ogloszenie zostato zamieszczone w Biuletynie ZaméwiPublicznych dnia 1.10.2009 r.

ZASTEPCA BURMISTRZA
mgr Anna Slagérska
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