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Dotyczy: wyjasnien tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdéwienia w postepowaniu na
Kampanig promocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu ,Gospodarcza Brama
Slaska — inwestuj w Czeladzi. Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”

Dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien
publicznych (tj. Dz.U.z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z p6zn. zm.) zwanej dalej Ustawa, Zamawiajacy —
Gmina Czeladz reprezentowana przez Burmistrza, przekazuje odpowiedzi na pytania do Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamowienia, jakie wptynety w postepowaniu j.w.

1.Dlaczego tak krotki jest termin przygotowania oferty. Dwa tygodnie na przygotowanie kampanii to
niewiele.

Odpowiedz:
Zgodnie z art. 43 ust. 1 Ustawy oraz w zwigzku z art.6 ust. 4 Ustawy termin ten nie moze by¢
krotszy niz 7 dni. Zdaniem Zamawiajgcego wyznaczony termin jest wystarczajgcy dla przygotowania
oferty.

2.Co oznacza sformutowanie:
»dysponujg co najmniej 1 osobg posiadajgcg potwierdzenie przygotowania zawodowego do
petnienia samodzielnych funkcji kierowniczych w budownictwie w specjalnosci konstrukcyjno-
budowlanej — kierownik budowy”.
Czy wykonawca powinien zatrudnia¢ takg osobe? Czy moze to by¢ osoba zatrudniona u
podwykonawcy bilboardu?
Do oferty nalezy dotaczy¢ dokumenty potwierdzajgce posiadanie wymaganych uprawnieh przez
osoby przewidziane do wykonania billboardéw oraz potwierdzajace ich przynaleznos¢ do Izby
Samorzgdu Zawodowego. Do jakiej Izby Samorzadu powinien naleze¢ Wykonawca? Skad to
wymaganie? Nie ma w Polsce obowigzku przynaleznosci do I1zb Samorzadu.
Czy moze by¢ to np. Opolska Izba Gospodarcza. Naszym zdaniem nie ma to bezposredniego
znaczenia dla jakosci i ceny wykonania zadania?

Odpowiedz:

Wg Stownika wyrazéw obcych Wiadystawa Kopalinskiego : ,dysponowac¢ - rozporzadza¢ czym

wedtug uznania; wydawac polecenie”.

W komentarzu do Ustawy Marcin Sypniewski pisze:

~Dysponowanie.

Nie jest uregulowane wprost przepisami kc. Nalezy je jednak zdefiniowaé jako realng

mozliwos¢ skorzystania z rzeczy. W zwigzku z tym okreslenie to dotyczy zupetnie innej

sytuacji niz posiadanie. Posiadanie zawiera bowiem zawsze w swojej tresci dysponowanie
rzecza, natomiast nie w kazdej sytuacji dysponowanie musi byé tozsame z posiadaniem.
Przykiad:

Firma budowlana wykonujac zamowienie korzysta z podwykonawcéw wykorzystujgcych koparki. W
zwigzku z tym firma dysponuje koparkami, aczkolwiek sama ich nie posiada. Dysponowanie jest
pojeciem szerszym od posiadania, w szczegoélnosci za$ dysponujacy rzecza nie musi nig wladac,
lecz tylko mie¢ realng mozliwo$¢ skorzystania z niej”.

W zwigzku z powyzszym; Wykonawca nie musi zatrudnia¢ takiej osoby. Moze to by¢ osoba
zatrudniona u podwykonawcy bilboardu.

Osoby przewidziane do kierowania robotami przy budowie tablic reklamowych winny posiadaé
uprawnienia do petnienia samodzielnych funkcji kierowniczych w budownictwie. Zgodnie z art. 12
ust. 7 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r prawo budowlane (t.j. Dz.U. z 2006 r., nr 156, poz. 1118 z p6zn.
zm.) ,Podstawe do wykonywania samodzielnych funkcji technicznych w budownictwie stanowi wpis,
w drodze decyzji, do centralnego rejestru, o ktbrym mowa w art. 88a ust. 1 pkt 3 lit. a, oraz —
zgodnie z odrebnymi przepisami — wpis na liste czionkéw wiasciwej izby samorzadu zawodowego,
potwierdzony zaswiadczeniem wydanym przez te izbe, z okreslonym w nim terminem waznosci”.



W zwigzku z powyzszym to nie Wykonawca, lecz osoby przewidziane do kierowania budowa,
winny przynaleze¢ do wiasciwej izby samorzgdu zawodowego i hie moze to by¢ ,np. Opolska Izba
Gospodarcza”. Wiasciwg w tym przypadku jest Polska Izba Inzynierow Budownictwa dziatajaca
poprzez 16 Okregowych Izb Inzynieréw Budownictwa.

3.Czy w ramach oferty kampanii wykonawca powinien przygotowac projekty plansz?
Odpowiedz:

Tak. Zgodnie z SIWZ Wykonawca jest zobowigzany do wykonania projektu i plansz graficznych
wg wzoru uzgodnionego z Zamawiajacym.

4.Czy wykonawca jest zobowiazany do opracowania artykutow promocyjnych czy jedynie ich
zamieszczenia powierzonych / zakupu powierzchni /.

Odpowiedz:

Zgodnie z SIWZ Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania i przeprowadzenia kampanii

medialnej w tym artykutdbw prasowych w czasopismach biznesowych (branzowych), dodatkach

gospodarczych gazet ogélnopolskich i regionalnych, ale takze w ogélnopolskiej gazecie opinii.

5.Czy wykonawca bedzie zobowigzany do dokonywania uzgodnien dotyczacych umieszczenia
bilboardow.

Odpowiedz:

Zamawiajacy posiada niezbedne uzgodnienia oraz pozwolenia na budowe. Podtaczenie do sieci

oswietlenia ulicznego, po uzgodnieniu z MZGK wg warunkdw technicznych oraz projektu

budowlanego przekazanego przez Zamawiajgcego.

6. 67 stron specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia zajmuje opis tablicy reklamowej. Jak wazne
jest wykonanie jej zgodnie z zamieszczonym projektem. Czy wazna jest jego funkcja oraz wymiar
czy zachowanie wymaganej funkcjonalnosci, bezpieczenstwa oraz wymiaru tablicy.

Odpowiedz:

Tablice reklamowe nalezy wykona¢ zgodnie z projektem, sztukg budowlang i obowigzujagcymi w tym
zakresie przepisami. Ustawienie tablic objete jest pozwoleniem na budowe.

7.Czy jest zgoda wihasciciela gruntu na lokalizacje zaproponowanych tablic. Czy byty prowadzone
jakies$ uzgodnienia.

Odpowiedz:
Tak. Zamawiajacy posiada wszelkie niezbedne uzgodnienia.

8.Prosze o przestanie protokotu z postepowania zawierajgcg wartos¢ zamowienia.

Odpowiedz:
W zataczeniu protokét z postepowania — czes¢ ogdlna. Pozycja dotyczaca wartosci zaméwienia na
tym etapie postepowania pozostaje niewypetniona, zgodnie bowiem z Zalgcznikiem nr 2 do
Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 16 pazdziernika 2008 r. w sprawie protokotu z
postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego (Dz.U. z 2008 r. nr 188, poz. 1154) mozna jg
wypetni¢ dopiero po otwarciu ofert.

9.W paragrafie 8 projektu umowy Wykonawca zobowigzuje sie do przeniesienia autorskich praw
majatkowych i niemajatkowych. Nie jest to mozliwe gdyz autorskie prawa niemajagtkowe sg
niezbywalne gdyz art. 16 ustawy o prawie autorskim stanowi:

Art. 16. Jezeli ustawa nie stanowi inaczej, autorskie prawa osobiste chronig nieograniczong w
czasie i nie podlegajaca zrzeczeniu sie lub zbyciu wiez twércy z utworem, a w szczegolnosci
prawo do:

1) autorstwa utworu,

2) oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem albo do udostepniania go
anonimowo,

3) nienaruszalnosci tresci i formy utworu oraz jego rzetelnego wykorzystania,

4) decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu publicznosci,

5) nadzoru nad sposobem korzystania z utworu.

Odpowiedz:

Zamawiajacy, uznajac racje Wykonawcy, w zat. nr 6 do SIWZ — wzér umowy w 8 8 ust. 1. Wykresla

stowa ,, i niemajatkowe”.

10. W zawartym w SIWZ harmonogramie rzeczowo - finansowym w tabeli w punkcie 5 "internet
(kampania banerowa)" okreslony zostat termin pierwszego cyklu kampanii intenetowej, czy termin
pozostatych trzech cykli zostanie okreslony po rostrzygnieciu przetargu, czy wykonawca w ofercie
przetargowej powinien wyznaczy¢ samodzielnie ww. terminy ?

Odpowiedz:



Jest to przeoczenie Zamawiajgcego. Zat. nr 2 do Umowy stanowigcej zat. nr 6 do SIWZ otrzymuje
brzmienie jak w zalgczniku do niniejszego pisma

Uwaga: wprowadzone zmiany w SIWZ nie powodujg koniecznosci zmiany terminu skiadania ofert.
Zatgczniki:

1. ZP-2 — czes$¢ ogolna
2. Zal. nr 2 do umowy (harmonogram rzeczowo — finansowy) - zmieniony

ZASTEPCA BURMISTRZA
mgr Anna Slagdrska



Zatacznik nr 2

oznaczenie sprawy ZP/45/U/B-PM/09 DRUK ZP - 2

Piecze¢ zamawiajacego

Protokot postepowania o udzielenie zamowienia o wartosci zamowienia mniejszej niz
kwoty okreslone w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. — Prawo zamoéwien publicznych

Czesc¢ ogolna

Zamawiajacy

Petna nazwa (firma) zamawiajgcego:
Gmina Czeladz, reprezentowana przez Burmistrza

Adres:
ul. Katowicka 45
41 250 CZELADZ

REGON: 000515721 NIP: 625-10-03-163
telefon: (032) 76 37 901, 76 37 914 faks: (032) 7633694
e-mail: promocja@um.czeladz.pl

Przedmiot zamowienia. Przedmiotem zamodwienia jest kampania promocji inwestycyjnej
miasta Czeladz w ramach projektu ,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w Czeladzi.
Kampania promocji inwestycyjnej miasta Czeladz”

Opis przedmiotu zaméwienia: CPV: 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe,
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych, 79342200-5 Ustugi w
zakresie promocji, 92111210-7 Produkcja filmow reklamowych, 79824000-6 Ustugi
drukowania i dystrybucji. 45000000-7 — Roboty budowlane. 5223000-6 — Roboty
budowlane w zakresie konstrukcji. 45315300-1 - Instalacje zasilania elektrycznego.

I. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii medialnej (artykuly prasowe w czasopismach
biznesowych, Internet (kampania bannerowa) — portal ogélnopolski, reklama zewnetrzna /
outdoor (tablice reklamowe)

Il. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii lotniskowej

I1l. Wydawnictwa promocyjne — katalog ofert inwestycyjnych

IV. Przygotowanie multimediow.

V. Promaocja projektu.

Warto$¢ zamoéwienia/umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupdw* ustalona zostata na
KWOLE ..evevrrrireeeierieeeeeeee e e essesnnnnnens zt, co Stanowi rOWNOWAItOSCE .......uvvvrrvreereereneeeennn. euro
(mozna wypetnic po otwarciu ofert).

Ustalenia wartosci zamoéwienia dokonano w dniu 2009-09-22 na podstawie ofert i cennikdéw
artykutow reklamowych przy uzyciu opisywanych przez Zamawiajacego mediow, tj. gazet,
portali internetowych, oferty MPL Pyrzowice, cen przygotowania wydawnictw reklamowych
i multimediow.

Osoba/osoby* dokonujgca ustalenia wartosci zamowienia: Rafat KOST

(podpis osoby sporzadzajacej protokdt) (podpis kierownika zamawiajacego
lub osoby upowaznionej)

numer strony ........




* - niepotrzebne skreslic

oznaczenie sprawy ZP/26/U/B-PM/09 DRUK ZP - 2

3. Tryb postepowania

1. Postepowanie prowadzono w trybie: przetargu nieograniczonego na podstawie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych.

Powody zastosowania trybu innego niz przetarg nieograniczony lub przetarg ograniczony
(uzasadnienie faktyczne i prawne): nie dotyczy

2. Postepowanie prowadzone w celu zawarcia umowy ramowej/ustanowienia dynamicznego
systemu zakupow* z odpowiednim stosowaniem przepiséw dotyczacych udzielania zamodwienia
w trybie: nie dotyczy

* - niepotrzebne skreslic

(podpis osoby sporzadzajacej protokdt) (podpis kierownika zamawiajacego
lub osoby upowaznionej)

numer strony ........




41-250 Czeladz, ul. Katowicka 45, tel. (032) 76 37 901, (032) 76 37 914 fax. (032) 76 33 694
e-mail promocja@um.czeladz.pl
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Zzmieniony
Zat. nr 2 do umowy nr B-RM/....... /09
2009 2010 | 12011
Tytuly gazet i Vo
portalu 30.11 Xl | 1 1 1\ V \Y| VII Vil IX X o IV
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 Lo
Kampania prasowa, w tym
. Gazeta 1 — og6lnopolski 3 emisje X X X
dziennik b
) Gazeta 2 — miesiecznik 3 emisje X X X Vo
branzowy b
Gazeta 3 — dodatek 4 emisje .
3 | regionalny dziennika X X X X 1o
ogdlnopolskiego
Gazeta 4 — ogdlnopolski 1 emisja Lo
4 - - X -
tygodnik opinii Lo
s Internet 4 cykle X X X X
(kampania banerowa) po 2 tyg. b
Qutdoor —wykonanie tablic, Lo
6 | plakatéw oraz umieszczenie 2 nosniki X
ich na tablicach -
7 | Outdor — wymiana plakatow na 2 nosnikach X
s | Kampania lotniskowa — 18 miesiecy
kaseton (do IV 2011) X b
9 Kampania lotniskowa — 3 emisje .
. X X X o
czasopismo P
. . 2 edycje, o
| katalog ofert estycyinych razem nakiad | X X N
3.000 szt. [
11 | Przygotowanie multimediow 1 kpl. X Vo
1 Promocja projektu — artykuty 2 emisje X X I
prasowe Lo
13 | Promocja projektu — ulotki 1000 szt X L

Uwaga — fakturowanie w grudniu 2009 r. najp6zniej do 20.12.2009 r.




