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Dotyczy: wyjasnien tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia w postgpowaniu na Kampanie
promaocji inwestycyjnej miasta Czeladz w ramach projektu ,Gospodarcza Brama Slaska — inwestuj w
Czeladzi. Kampania promociji inwestycyjnej miasta Czeladz”

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tj.
Dz.U.z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z pézn. zm.) zwanej dalej Ustawg, Zamawiajacy — Gmina Czeladz
reprezentowana przez Burmistrza, przekazuje odpowiedzi na pytania do Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamaéwienia, jakie wptynety w postepowaniu j.w.

Pytanie 1.

Wg harmonogramu kampanii, mamy rozpocza¢ dziatania promocyjne ruszy¢ 30.11.

Jednak data ta kfoci sie z warunkami postawionymi w SIWZie:

Gazeta 2 — miesiecznik ukazuje sie na poczatku kazdego miesigca, wiec emisji nie bedzie 30/11.
Gazeta 3: naklad regionalny slaskiego wydania regionalnego dziennika ogélnopolskiego ma wynosi¢ 65
tys. egz.. Tytutem, ktory spetnia ten warunek jest GW, ale tylko wydanie pigtkowe (86 tys. egz.), a wg
harmonogramu takze mamy ruszy¢ 30/11, czyli w poniedzialek, gdzie naktad wynosi ok. 40 tys. egz.
Czy zatem mozemy uznaé date 30/11 jako start kampanii, ale nie koniecznie musimy kupi¢ w tym dniu
emisje, tylko w tym tygodniu zaczynajacym sie od 30/11?

Odpowied z:

Intencjg Zamawiajgcego byto, zeby | etap kampanii byt przygotowany w listopadzie i zafakturowany do
30.11.2009 r.. W zwigzku z powyzszym zmienia sie zapis w nagtowku kolumny 4 Harmonogramu
zamiast ,,30.11.” winno by¢ ,XI”

Pytanie 2.

Internet

_Jaki ma by¢ capping dla kampanii? 1 czy dowolny?

_ Czy forma reklamowa jest do rekomendacji, czy bedzie podana obowigzujgca forma?

_Jakie majg by¢ ramy czasowe kampanii? Kiedy sie ma zacza¢ i kiedy skonczyc?

Odpowied z:

Capping nie jest okreslony w SIWZ w zwigzku z tym nalezy rozumie¢ ze moze by¢ dowolny.

Forme reklamy ma zaproponowac¢ Wykonawca i przedstawi¢ Zamawiajagcemu do akceptaciji.

Ramy czasowe kampanii majg by¢ zgodne z SIWZ — 4 cykle po 2 tygodnie w terminach okreslonych w
harmonogramie.

Pytanie 3.

Czy w ramach zadan Wykonawcy, ktére musi uwzgledni¢ w swoim kosztorysie jest rowniez
opracowanie merytoryczne wszystkich tresci do poszczegolnych reklam np. ogtoszen w prasie? Czy
tekstow w materiatach multimedialnych? Czy tresci te dostarcza Zamawiajacy?

Odpowied z:

Wykonawca jest odpowiedzialny za przeprowadzenie kampanii, w tym takze za opracowanie
merytoryczne wszystkich tresci do poszczegélnych reklam. Wykonawca bedzie konsultowat z
Zamawiajgcym proponowane projekty.
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